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Universidad Nacional de Salta
Facultad de Ciencias Econdmicas,
Juridicas y Sociales

RES.DECECON® 29 5. 16

Saita, 19 ABR 2016
EXPEDIENTE N° 7.213/15

VIS T O: La nota presentada por el Mg. Eduardo NADIR, Profesor Regular Adjunto
de la asignatura Contabilidad para Administradores - Médulo |, mediante la cual propone el
dictado del Seminario de Actualizacién, cuyo tema es: COMO EVALUAR PEQUENAS Y
MEDIANAS EMPRESAS, para alumnos de las carreras de Contador Publico Nacional y
Licenciatura en Administracion, Planes de estudios 2.003, v; :

CONSIDERANDO:

Las Resoluciones N° 049/88 y 399/07 — Reglamento de Seminario de Actualizacién
— Planes de Estudios 1.985 y 2.003 — de esta Facultad.

Que la Directora General Académica, Sra. Norma A. Vilca, informa a fs. 6, que la
propuesta retine las condiciones exigidas por reglamento, para la aprobacion del citado
Seminario de Actualizacion. C

El Dictamen de la Comisién de Docencia, Investigacion y Disciplina de fs. 7, del
expediente de referencia.

Que por Resolucion N° 420/00 y su modificatoria la Resolucién N° 718/02, el
Consejo Directivo delega en el Sefior Decano de la Facultad la aprobacién de Programas
Analiticos y de Examen, Bibliografia, Régimen de Promocién, tramites de equivalencias y
Seminarios de Actualizacion que cuenten con dictamen favorable de la Comisién de
Docencia. : '

POR ELLO: en uso de las atribuciones que le son propias:

EL DECANO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS, |
JURIDICAS Y SOCIALES
RESUELVE:

ARTICULO 1°- APROBAR la propuesta presentada por el Mg. Eduardo NADIR, Profesor
Regular Adjunto de la asignatura Contabilidad para Administradores - Madulo |, para el
desarrollo del Seminario de Actualizaciéon: COMO EVALUAR PEQUENAS Y MEDIANAS
EMPRESAS, durante el periodo lectivo 2.016, de acuerdo a las especificaciones que corren
como Anexo | de la presente resolucion, para alumnos de las carreras de Contador Publico
Nacional y Licenciatura en Administracién, Planes de estudios 2.003, de ésta Unidad
Académica. -

ARTICULO 2°- HAGASE SABER al Profesor Mg. Eduardo NADIR, al Departamento de
Administracién, a las Direcciones General Académica, de Alumnos e Informética y al
C.E.U.C.E, para sutoma de razdp y demas efectos.
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Universidad Nacional de Salta
Facultad de Ciencias Econdmicas,
Juridicas y Sociales

ANEXO I-RES. DECECO N° 295, 16

Seminario de Actualizacion:

COMO EVALUAR PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS

Profesor responsable y expositor: CPN/Lic. Mg. Eduardo NADIR
CPNI/Lic. Paola ROVERE

Objetivos Generales:

- Que el alumno conozca los distintos modelos y técnicas de valuacion de empresas.

- Que el alumno comprenda los fundamentos tetricos de los distintos modelos y técnicas de
valuacion de empresas.

- Que el alumno identifique los modelos y- técnicas mas apropiados para la evaluac:on de

~ pequefias y medianas empresas.

- Que el alumno tome conciencia de la importancia de aplicar correctamente los distintos
modelos y técnicas de valuacion de empresas.

- Que el alumno aplique los conocimientos tedricos adquiridos a casos concretos de la realldad
y de esa forma afianzar el aprendizaje.

Carga Horaria:
8 (ocho) horas divididas en 4 (cuatro) reuniones de igual duracion.

Destinatarios: Alumnos de las carreras. de Licenciatura en Administracién y Contador Publico
Nacional.

Requisitos de Admisién:

Tener aprobadas las siguientes asignaturas:

- Administracién Financiera | (Plan 1985).

- Administracion Financiera de Empresas | (Plan 2003)
Cupo: 40 (cuarenta) alumnos.

Técnicas de Enseiianza:

* Exposicion y dialogos dirigidos por el docente. Andlisis y resolucion de casos practicos.

Forma de Evaluacién:

A través de un cuestionario escrito tedrico-practico.

Fecha de realizacién:

Primer semestre de 2.016.

b@ ntenido:

ﬂ

Md‘adulo 1. Que es valuar. Diferencia entre costo, valor y precio. La empresa y su valor. Motivos para
vajuar una empresa. El proceso de valuacion: sus distintas etapas o fases. Factores a considerar en la
va1uac 6n de una empresa.
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Médulo I Pnnc:pales modelos y técnicas de valuamon de empresas. Clasificacion. Analisis critico de
los mismos. Ventajas y desventajas de su aplicacién. La valuacion de PYMES en Mercados
Emergentes. Problemas tipicos en la valuacion de PYMES. Metodologia para la valuacién de
Pequefias y Medianas empresas. Analisis'y resolucién de casos practicos.

Bibliografia:
1) Valuacién de Empresas. Tapia Gustavo y otros. Editorial Comicron. 12 edicién. Bs As., 2012.

2) Cuénto vale realmente una empresa. Spina, Carlos, Giménez, Enrique y Scaletta, Rubén - Editorial
Buyatti. 22 Edicidon. Bs. As. 2007.

3) Cuanto vale una empresa. Olivieri, Carlos. Editorial La Ley. 12 edicién. Bs. As. 2005.

4) Valoracion: Medicion y Gestion del Valor. (Mc Kinsey & Company Inc ¢) Copeland, Tom, Koller Tim
y Murrin, Jack. Editorial Deusto. 12 Edicién. Espafia 2004.

5) Guia de Valoracion de Empresas (Price Waterhouse-Cooper) Sanjurjo Alvarez, Miguel y Reinoso
Casado, Maria. Editorial Prentice-HalI 12 Edicion. Espafia, 2004.

6) Valoracion de Empresas en la Practica. Lépez Lubian, Francisco y Luna Butz, Walter. Editorial Mc
Graw Hill. 12 Edicion. Espafia. 1998.

7) Valoracion de Empresas. Fernandez, Pablo. Editorial Gestion 2000. 12 edicién- Espafia‘1999.

8)Valoracion, venta y adquisicién de Empresas. Santandreu Eliseo y Santandreu Pol. Editorial Gestién
2000. 22 Edicion. Esparia. 1997.

9) Principios de Valoracion de Empresas. Vifiolas, Pere y Adsera, Xavier. Editorial Deusto. 1° ed|C|on

Mg. Eduardo NADIR






