Universidad Nacional de Salta
Facultad de Crencias Feonomicas
Juridicas v Sociales
Avda. Dolivia 5130 - 4400 Salta Capital

RESOLUCION N° 412/09
EXPEDIENTE N° 6.196/09
Salta, 27 de Mayo de 2.009

VISTO: La nota presentada por el Lic. Adrian Dib Chagra, Profesor regular titular de la
catedra Comercializacion I y Il, mediante la cual propone el dictado del Seminario de

Actualizacion sobre el tema: “EL. MARKETING POLITICO”, para la carrera de Licenciatura
en Administracion plan de estudios 2.003, y:

CONSIDERANDG:

Que la Resolucion Nro. N° 399/07 de esta Facultad, mediante las cuales se establecen
normas para la realizacion del Seminario de Actualizacion, plan de estudios 2003.

Que el dictamen de la Comision de Docencia de fs. 5 del expediente de referencia.

Lo dispuesto por las Res. N° 420/00 y modificatoria N°® 718/02 mediante la cual el
Consejo Directivo delega al sefior Decano la resolucion de aprobacion, entre otro, de los
Seminarios de Actualizacion.

Por ello, en uso de las atribuciones que le son propias.

EL VICE - DECANO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS
JURIDICAS Y SOCIALES
RESUELVE:

ARTICULO N’ 1.- APROBAR la propuesta presentada por el Lic. Adrian Dib Chagra,
Profesor Regular Titular de la Catedra de Comercializacion 1 y 11, para la realizacion del
Seminario de Actualizacion sobre el tema: “EL MARKETING POLITICO”, para los alumnos
de la carrera de Licenciatura en Administracion, plan de estudios 2.003, cuyas especificaciones
obran como Anexo I de la presente resolucton.

ARTICULO N° 2.- DE FORMA.-
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Universidad Nacional de Salta
Facnlad de Ciencias Feonomicas.
Juridicas v Sociales
Avda. Bolivia 3130 — 4400 Salta Capital

ANEXO 1 - (Res. 412/09)
Seminario de Actualizacion

EL MARKETING POLITICO

Fundamenios

La necesidad de conocer el concepto, el origen, 1a evolucion, la utilidad, las herramientas y los
aspeclos cuestionados del marketing politico, en aras de utilizarlos para la comprension y el
analisis critico de las campaifias electorales pasadas, presentes y futuras y como base par la
profundizacion posterior en el estudio de la disciplina.

Contenidos

Naturaleza, origen y evolucion del marketing politico. Métodos para conocer al electorado.
Objctivos clectorales. Blancos prioritarios. Terreno y temas de la campana. Modelos de
comportamiento electoral. Los medios de difusion. La direccion de la campaia. Los equipos de
produccion, medios y accion sobre el terreno. Modulaciones, evaluacion y control de campana.
Analisis de campaiias politicas nacionales e internacionales

Bibliografia

-“Manual de Marketing Politico”, Luis Costa Bonino, www costabonino com/manual him
-“Como se vende un candidato. Un siglo de campanas politicas en la Argentina”, Alberto
Borrini, La Crujia Ediciones, 2° edicion, Buenos Aires, 2.005.

-“Los Creadores de Consumo”, Eric Clark, Editorial Sudamericana, Buenos Aires, 1.988
-“Historias de Marketing”, Adrian Dib Chagra, Ediciones Macchi, Buenos Aires, 2.007.

Carga horaria y fecha de dictade: Seis horas, distribuidas en dos sesiones de tres horas cada
una, los dias miércoles 27 y viernes 29 de mayo de 2.009, desde las 18.

Docente a cargo: Lic. Adrian Dib Chagra

Destinatarios : Alumnos del plan de estudios 2.003 de la Licenciatura en Administracion, con
Comercializacion 1 aprobada.

Sistema de dictado:
Clases magistrales con ilustraciones ecn Power Point y proyeccion del C-DR del libro “Como se
vende un candidato. Un siglo de campanas politicas en Argentina”.

Evaluacién: Aprobacion con asistencia a las dos clases previstas en ¢l programa y superacion
del up&xamen escrito sobre las contenidos del curso -
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