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Expediente N° 4. 614/04 -

| VIST C)'las presentes acluaciones y, on particular, la Resolucién N° 1.809/04 por la cual el
Consejo Directivo de la FACULTAD DE HUMANIDADES aprueba ol Plan de Estudios 2005

correspondiente a la Carrera de TECNICO UNIVERSITARIO EN COMUNICACION SOCIAL, v
CONSIDERANDO:

LQue la carrera tiende a generar una alternativa de formacién profesional en el ambito de
SEDE HEGIQNAL TARTAGAL, que responda al incremento de demandas de formacion académica
que la comunidad Iocal expresa a la Universidad.

Que la propuesta cfe reapertura de dicha carrera surge como concecuencia del proyecto
presentado por docentes y directivos de la mencionada SEDE.

_ Que el Articulo 113, inc. 6) del Estatuto Universitario establece que es atribucion de los
Consejos Directivos aprobar los proyectos de planes de estudio de las carreras de grado y posgrado y
sus modificaciones y elevarlos al Consejo Superior para su ratificacién.

Que asimismo, conforme a lo dispuesto por el Articulo 100, inc. 8) -primer parrafo- del Estatuto
de esta Universidad, es atribucion del Consejo Superior crear o modificar, en sesidon especial
convecada al efecto y con el voto de los dos tercios de los miembros presentes, las carreras
universitarias de grado y posgrado, a propuesta de las Facultades.

Que, por otra parte, la Direccion de la mencionada Sede solicita la creacion de cargos
docentes para la reapertura de la carrera.

Por ello y atento a lo aconsejado por las Comisiones de Docencia, Investigacion y Disciplina, y
de Hacienda, mediante Despachos Nros. 300/04 y 220/04, respectivamente, |

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE SALTA
(en su Decimoquinta Sesion Especial del 16 de Diciembre de 2004)
o S R S "

ARTICULO 1°.- Ratificar el Plan de Estudios 2005 de la Carrera de TECNICO UNIVERSITARIO EN

COMUNICACION SOCIAL en el ambito de SEDE REGIONAL TARTAGAL. con dependencia
academica de la FACLILTAD DE HUMANIDADES, cuyoe lineamiontoe acaddédmicoe obran como

ANEXO | de | presente.

ARTICULO 22 - Crear los siguientes cargos para la implementacién de |a citada carrera. conforme a la
proyeccion temporal que se indica:

. - - o — - o —— — e —

ANO | CANT. CARGOS
'Un (1)

2005 F———f e

Dos (2) |JTP - Dedicacion Semiexclusiva

A e ey

Profesor Adjunto — Dedic. Semiexclusiva

—— e il araa ‘_4_..-...

i il i inpiniteeililiiaiin i i _.__.__1

2006 |Dos (2) ! Profesor Adjunto — Dedic. Semiexclusiva

e =
- e Ema - e el ] - I SEa S S R —

2007 lDos (2) |F’r0fesor Adjunto - Dedic. Semiexclusiva

T —

e = e -

ARTICULO 3°.- Comuniquese con Gopla a: Sra. Reclora, Facultad de Humanidg{des, Sede Regional
Tarlagal, Secrelaria Academica, Direccion de Control Curricular, UAI, Asesorid Juridica. Cumplido,

1siga a Direccion de Gonltrol Gurricular a sus efeclns. Asimismo, publiquese en el bpletin oficial de esta
{universidad -
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ANEXO | - Expediente N° 4.614/04.-

CARRERA DE TECNICO UNIVERSITARIO EN COMUNICACION SOCIAL

Reformulacion Plan de Estudios

I- INTRODUCCION
Fl presente proyecto busca conjugar factores de orden general y de orden institucional.

Por un lado, la conciencia del alcance de los sistemas de comunicacion instalados en el orden
socioeconomico cultural contemporaneo y la constatacién de que en el mismo. las relaciones establecidas
entren "emisores” y “receptores” de mensajes, de discursos, estan desprovistas de ingenuidad, de
unilinealidad y por ello demandan acciones criticas formativas y de compromiso con la realidad individual y
colectiva.

A eslo se suma, como exigencia una respuesta institucional que sistemalice una “praxis” en el manejo de
situaciones comunicacionales y posibilite la apertura de un ambito de reflexion. teorizacion, debate vy

% 5 lransferencia no sélo sobre los medios de comunicacion mismos sino sobre la experiencia de realidad que

Q0 o & los sujetos como actores sociales viven en el seno de una sociedad mas- mediatica y sobre el poder de

x - - 2 transformacion, de_COﬁducmén que pugden ejemer los comunicadores sociales en un contexto de

C g 2 o subdesarrollo, marginalidad y descentramiento socioecondmico y cultural.

5 2 Il- FUNDAMENTOS

: 8 g -

o — 2 s ~NECESIDAD REGIONAL:

O E L = La Sede Regional Tartagal de la Universidad Nacional de Salta esta ubicada en un enclave geografico de

o & g frontera, esta a 50 Km. del limite de este pais con Bolivia. Todos los procesns sociales, culturales.
s ~ econémicosi poli.licols se particularizan desde- ese posicionamiento en el "margen’ respecto de la
- # centralidad organizativa tanto en el contexto provincial como nacional. -
® ‘Una mirada desde el margen se hace posible por la experiencia de postergacion, de limilacion, del
:U cercenamiento de metas de la lejania de los centros de decisién. Alli, el sujeto queda involucrado en los
1‘3 acontecimientos sin decidirlos. En la practica se sitiia desde dos determinantes basicos: o desde una

actitud pasiva y por ende convalidante, o desde un distanciamiento, hasta resistente que posibilila gestar
instancias creativas superadoras”.
Esta region esta en severa crisis por una situacion econémica-social marcada por la recesion y el

desempleo. Si bien es una zona rica en petréleo y gas los procesos de privatizacion han desmantelado
una infraestructura ocupacional monopohzada durante décadas por el Estado, sin dejar opciones ciertas

de conversion social y economica. Recién esta sistematizandose el desarrollo agricola, con posibilidades
promisorias, pero aun no puede hablarse de que constituya la base econémica de la region. Proceso y
valoracion semejante pueden merecer, también, las actividades vinculadas al desarrollo forestal e
industrial.
A esla instancia se debe sumar una problematica de salud que se debate entre respuestas de
emergencia, por cierto dadas por la institucién sanitaria publica en crisis, y un comportamiento poblacional
que agudiza las caracleristicas y consecuencias de los procesos por la. situacién de pobreza, la
desinformacion y 1a falta de educacion.
‘Como en gran parte de América Latina, coexisten en un espacio fisico una diversidad de idenlidades.
muchas veces entremezcladas y en conflicto. Tartagal es, de algin modo, un “pueblo nuevo” en tanto
conjuncion de culturas y fusion de distintos matices étnicos en diferentes estados de cristalizacion”.
“Todos eslos dalos no son meramente descriptivos de una realidad que se puede ver desde el “centro’
/‘ como critica y llamativa. En realidad, configuran una cosmovision fundada en la diversidad que suslenta a
| un hombre que “va siendo”, en un juego de tensiones entre cédigos y modelos post-modernos y otros en
los que no se instalo ain la modernidad”. Eslos modelos provenientes de distintas culturas no implican

una "no-racionalidad” sino distintos modos de concebirla, y por ello esa tensién en cuanto a formas de

asumir fines. proponer medios y establecer relaciones entre ambos

En el espacio generado por estas variables, las instlituciones instaladas en el medio se encuentran
permanentemente acotadas por "los modelos” que persisten en el imaginario social y las demandas
‘reales” que el entlorno presenta y que muchas veces lo que precisamente reclaman es abandonar esos

prototipos.
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Este es el caso de la Universidad y el de otras organizaciones creadas en torno a los medios de
comunicacion. Ambos constituyen factores determinantes en la configuracion de procesos de cambios

sociales y culturales que estan llamadas a cumplir de un modo peculiar.
l.os medios de comunicacién son relevantes a la hora de formar opinion, de crear necesidades, de difundir

informacion. Resulta imperativo contar con un profesional con sélida base academica pero con conciencia

del rol protagénico que debe asumir en:
)a constitucion de practicas sociales (politicas, culturales. educacionales, religiosas) consideradas
como formas de interaccién comunitaria
en la planificacion y el trazado de estrategias comunicacionales desde las instituciones adecuando
‘los mensajes a los diferentes niveles de decodificacién” que presenta la sociedad en la region:

- en la formacion de una actitud critica tanto en el emisor como en el perceptor de los mensajes.
actitud critica que afianza los procesos de democratizacion socio-cultural a traves de la participacion

conciente. responsable Y creativa de los SUietQS en los proyectos ce desarrollo comunitario.
| 2 lJniversidad. por su parle. ec factor clave en la profesionalizacidn Jdo quienes deciden participar de

eslas opciones.
En la zona hay un a'to porcentaje de operadores en medios que no cuentan con una formacion tedrica que
respalde su accion. Normalmente “no se tiene conciencia de lo que significa trabajar como mediador entre

la sociedad y la informacion que ella misma genera, ademas no siempre se reconoce en la audiencia a
sujelos pensantes capaces de elaborar opiniones sobre lo recibido y escuchado. Consecuentemente. el

poder de seduccion de los medios aliena, pasiviza a la audiencia®
La Universidad debe constituirse en sdlido puente de vinculacién entre el Saber instituido v el Hacer

significativo que sus graduados actualicen, convirtiéndolos en agentes de la transformacion social
respetando las bases culturales de la poblacion pero realizando aportes claves para el proceso de
dignificacion de la persona desde un marco soclo-economico-politico que las contenga.

NECESIDAD INSITUCIONAL:

Desde hace mas de un decenio los medios de comunicacion y la informacion motivaron un debate que
compromete la intervencién y, consecuentemente, la accién. de multiples sectores y organismos e
instituciones.

E! impacto socio-cultural de los medios se traduce en la transformacion de conceplos, en la explicitacion
de problematicas disciplinarias v transdisciplinarias que superaron los planos académicos tradicionales en
torno al hombre y la sociedad. Asimismo, la evolucién de los estudios sociales y humanos marca una
ampliacion de los ambitos de influencia de los procesos de desarrollo tecnologico y el modo en que han
transformado. esencialmente. el orden socio-cultural y economico. Se han constituido en referente para la |

organizacion de esos niveles de significacion y eslructuracion social.
Decde los ‘60 al presente la reflexion subre lus medios de comunicacion ha contormado un sélido corpus

donde confluyen aspectos formativos de lipo técnico-cientifico, informativo y teérice. Con Marshall Mac

Luhan. inaugurando la descripecién de los procesos circulantes con un concepto de “aldea global®. con “El
hombre unidimensional” de Marcuse atacando los rasgos que asumia la cultura y la sociedad con la

presencia creciente de los medios, con los textos fortalecedores de Hanz Enzesberger, Roland Barthes.

y/o Umberto Eco en “Apocalipticos e integrados ante la cultura de masas” se va fundamentando esa
mirada critica sobre los multiples objetos, practicas, signos, tecnologias y relaciones sociales que se

construyen en sociedades que cambian permanentemente.
La idea de “Industrializacion de la cultura” de Horkheirner y Theodor Adorno vino a conceptualizar esos
complejos procesos que convierten a las sociedades democraticas e industriales en sistemas abiertos y
diversificados que replantean constantemente su funcionamiento y desarrollo. Mattelart y Dorfmann,
Veron, Massotta confirmaron con sus obras la apertura de una instancia que fracturo la vision lineal de la
: racionalidad moderna sobre los procesos sociales y sus dictados.
| '} Publicaciones, equipos de investigacion, proyectos y emprendimientos van sustanciando la accién de la
| necesidad de analizar y sistematizar una nueva manera de “leer” la propia historia, social, los modos de

accion politica, econémica, educacional y cultural

\ La critica y teorizacion de los medios de comunicacion v la informacién revelan aque en torno a ellos se
conslituye un nuevo orden mundial.

Television, periddicos, revistas, satélites comunicacionales, publicidad afectan lo cotidiano. y lo individual.
lLa conducta particular comiencza a percibirse condicionada POI propositos transpersonales y constituida en
objeto de intereses ligados basicamente a la ley del beneficio econémico. La modelacién de la conducta.
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de las aspiraciones y de los estilos de vida desde los medios planteé dos miradas, una esperanzadora que
creia ver en ello un camino para lograr un ser humano diferente y otra, agudamente critica que
desenmascara el espectaculo y las estrategias de ilusion y omnimoda libertad que plantea el consumismo
v la libertad de mercado.

El saber que critica, descubre las estructuras ideologicas subyacentes en las estructuras
comunicacionales. Los mensajes y sus formas y procedimientos constructivos centralizan el analisis y dan
la pauta de la semiotizacién de la cultura. La informacién como compleja entidad se plantea como objeto
de estudio y en relacion con ella, la problematizacién de los mecanismos de produccion y la generacion de
fendmenos de transposicion y mezcla de mensajes.

| a Universidad fue un punto de anclaje para todo este saber reflexivo, ordenador, sistematizador. Fue y es
uno de los Ambitos en donde el trabajo experimental, l1a indagacion rigurosa, la formacion academica con
responsabilidad social, pero también con capacidad creativa, permitié articular estos conocimientos que

estructuraron la dimension cientifica de la formacion profesional, que se permite abordar son
sistematicidad y rigurosidad, la realidad, describirla, obtener datos de ella y referitla desde el ambito en

que se desempenen.
No obstante. la formacion profesional debe complementarse con una formacion arlistica que cimiente con
originalidad y creatividad un nivel de practica profesional que armonice y proyecte su formacion teodrica
con sensibilidad a los asuntos particulares y especifique mensajes que el entorno proporciona y demanda.
A esta dimension estética debemos sumar la necesidad de adquirir un conocimiento teérico-profesional
que se deriva en parte del alto grado de tecnologizacion que las comunicaciones han alcanzado hoy y por
otro lado, porque al trabajar con técnicas de produccion, la maquinaria tecnologica debe estar al servicio
de la misma. | |

La Sede Regional Tartagal no puede permanecer ajena a esta situacion y como institucion de formacion
superior debe responder a las demandas que el contexto y sus necesidades le marcan.

En esta zona, quienes practican periodismo poseen un grado de conocimiento que deviene de su practica
intuitiva, autodidacta y de su sensibilidad a la realidad del entorno.  Una propuesta academica en el
campo de las comunicaciones permitira a los alumnos acceder a las fuentes de informacidn tedrica que
potenciaran y resignificaran su praxis individual apuntando a una produccion de bienes, estrategias y
politicas de desarrollo socio-cultural institucional y comunitario que puedan transformar, desde este
angulo, las condiciones de vida de los grupos humanos de la region. |

o I e e e  — e — i — o —

R

IV- OBJETIVOS

GGENERAL:

Generar una alternativa de formacion profesional en el ambito de la Sede Regional Tartagal que
responda al incremento de demandas de formacion académica que la comunidad loca! expresa a la

Universidad.

ESPECIFICOS.

- Formar comunicadores sociales que puedan intervenir criticamente en un contexto de subdesarrollo,
marginalidad y descentramiento socio econdmico y cultural.

-Sistematizar una praxis en el manejo de situaciones comunicacionales posibilitando la apertura a la
reflexion, teorizacion, debate y transferencia, no solo sobre los medios de comunicacion, sino también
sobre la experiencia de realidad de sujetos sociales que viven en una comunidad mas- mediatica.

x
)
J

ES COPIA \
TUAP ROBERTO ¢ DRIGUEZ
JEFE DEPAR B O
Resolucione: 1 Digesty
Secrefarta-del Cc sejof/Supaor
N UNSa.
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DISENO DE LA PROPUESTA

REFORMULACION DEL PLAN DE ESTUDIOS VIGENTE PARA LA TECNICATURA EN COMUNICACION

SOCIAL

1% ano

Historia de las Sociedades Anual

Taller de Produccion Radial Anual

Idioma Moderno. Ingles Anual

Introduccion a la Filosofia Anual

Introduccion a la Comunicacion Social Cuatrimestral (12 Cuatrimestre)

Taller de Comprension y Produccion de Textos Cuatrimestral(1? Cuatrimestre)

Psicologia Social Cuatrimestral (2° Cuatrimestre)

Taller de Informatica Cuatrimestral (22 Cuatrimestre)

27 aho

Sociologia Anual

Antropologia y Problematica Regional Anual

Semiotica Anual

Taller de Produccion Gralica Anual

Taller de Expresion Cuatnmestral(1?Cualrimestre)

Teorias de |la Comunicacion Cuatrimestral (12 Cuatrimestre)
& Legislacion de la Comunicacion Cuatrimestral (2° Cuatrimestre)

Comunicacion y Cultura Cuatrimestral (2° Cuatrimestre)

3¢ ano

Seminario: Movimientos Estéticos y Culturales de Argentina Anual

Promocion Cultual Comunitaria Anual

Taller de Produccion Audiovisual y Video Anual

Residencia/Pasantia en el Ambito de la Promocion Comunitaria  Anual

-~
\

i Total horas a cursar: 1920

' V- CONTENIDOS MINIMOS.
s Los contenidos minimos que a continuacién se detallan estan vigentes y aprobados para dichas materias
g en los planes de estudio de las carreras de Letras. Antropologia y Tecnicatura en Comunicacion Social.

1) Hisloria de las sociedades.

— . WECT—
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Introduccion a la problematica del conocimiento histérico. Analisis de 10s procesos histaricos de Occidente
desde !a transicién del teudalismo al capitalismo hasta la actualidad. Tematicas cenlrales para comprender
el pioceso historico de América Latina: 1a formacién de los estados nacionales latinoamericanos.

2) Taller de Produccion Radia

El mensaje radiofénico y sus variantes. Las tecnologias aplicadas en la transmisién radial y usos del medio
radial. Imporlancia del locutor como referente lingiiistico en una comunidad. El lenguaje radiofénico. Intensa

oractica en la produccién de mensajes radiofonicos. Historia de 1a radio Argentina.
3) Ildioma Moderno: Ingles

Nociones basicas sobre el idioma que le permita manejar con correccion las eslructuras linglisticas
fundamentales.

4) Introduccién a la Filosofia

Introduccién a los grandes problemas filoséficos desde sus origenes a la actualidad

5) Introduccion a la Comunicacion Social

;., | a comunicaciéon como practica social. Hegemonia y poder de las comunicaciones. Un enfoque semiotico y
>, -~ria de los discursos, abordan los conceptos de cultura e identidad. Los discursos sociales y la
. 3 construccion del sentido.
O Calegorizaciones sobre la comunicacion social. Descripcién de sistemas comunicacionales (institucionales).
- los medios de comunicacion: estructura y funciones. Los discursos sociales en los medios de
= comunicacién. Politicas comunicacionales
(0
£  6) Taller de comprensién y produccion de textos.
Yy
: , Comprensién y produccion de lextos como procesos comunicativos. Procesos cognitivos implicados en |a
comprensiéon/produccion textual en relacion con el texto cientifico-académico. Estrategias de lectura.
Busqueda de informacién, planificacién y construccion del texto, revision, re-escritura, evaluacion.
7) Psicologia Social
| a interaccion humana co-presencial como proceso semiolico. Funciones semanlicas que regulan la
interacciéon  lingiiistica, paralinglistica, gestual, kinésica, proxémica, objetal. territorial. Analisis
~onversacional. Definiciones de siluacion. Capital econémico, cultural simbodlico. Egpacio social, microfisica
del poder. Liderazgo. Masa. Propaganda. Dimension subjetiva Sujeto del inconsciente. Lo real, lo
imaginario y lo simbdlico. Rumor. Prejuicio.
B) Taller gae Informnnialtiva
El Taller debera permitir al alumno iniciarse en el manejo de una PC. Debera contener elementos basicos
de computacion en relaciéon con Hardware y Software. Sistemas operativos. Conocimientos no avanzados
de programas utilitarios. Procesadores de Textos, Bases de Datos y Planillas de Calculos.
9) Sociclogia.
Objeto teérico de la disciplina. Principales paradigmas vigentes a partir de su origen historico y conceplos
principales asociados. Campos de aplicacién y principales problematicas vinculadas.
10) Antropologia y Problematica Regional
Aborda los problemas socioculturales y regionales sobre la practica de la disciplina en la region. Expresa
trayectorias y desafios de la practica disciplinaria. Sus contenidos seran variables, con participacion de
especialistas en las tematicas.
v 11) Semiaotica
\T Semiotica del signo. Saussure y Pierce. Las principales corrientes de la semiotica. Eco, semiotica de |a
LH,- comunicacién y semiotica de la significacién. Greimas y la produccién de sentido, 1a narratologia. Lotman y
12 cemiolica de la cultura. Roland Barthes y la significacién de los productos culturales en torno a los medios

masivos de comunicacion. Semidlica de la interaccién, construccion del sujeto como construccion del texto.
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12) Taller de Producciéon Grafica

Analisie y produccién de textos centrados en la imagen y otros signos icdnicos en fotogratia. video. V.
produccién grafica, cine, publicidad, etc. Conocimiento y practica en el analisis. diseno. produccion vy
comercializacion de programas y materiales de comunicacion. '

12) Taller de Fxpresion
Géneros y formatos periodisticos. Periodismo de Investigacion. Proceso de edicion periodistica.

Fuentes y documentacion. Literatura y periodismo.

14) Teorias de |a Comunicacion
Distintas teorias sobre el proceso de la comunicacion. Fsquemas, niveles, infraestructuras o redes internas.

Leyes que rigen la construccion del mensaje en sus diferentes manifestaciones. La noticia, diferencia entre
noticia y rumor. Cable de agencias, material de prensa, particularidades de los distinlos geéneros
periodisticos

15) Legislacion de la Comunicacion
Principios basicos del derecho constitucional Derecho a la informacion en |a | egislacion Nacional e
Internacional. Libertad de prensa. Derecho a rectificacion. Codigo de ética. Eslatuto del periodista.

Normativa para el personal grafico.

16) Comunicacion y Cultura
La asignatura tendra por finalidad problematizar la relacién entre las estructuras sociales y estructuras
simbdlicas. la interacciéon entre productores y consumidores de los mensajes sociales. Se analizaran las

diferentes lineas tedricas de los abordajes a la dimension simbdlica de lo social.

17) Seminario: Movimientos Estéticos y Culturales de Argentina
Concepciones de cultura. Cultura de elite, de masas. Cultura popular. Culturas hegemonicas y marginales.

Heterogeneidad e hibridacion en lo cultural.

Concepto de estética, las ideas estéticas europeas y su impronta en América | atina y en la Argentina. Los
movimientos culturales y estéticos Argentinos del Sigio MX. El canon eutopeo y el referente americano.
Siglo XX: conformacion del propio canon.

El lugar del arte en la actualidad. Literatura candnica y literaturas alternativas.

18) Promocién Cultural Comunitaria
b Conceptos, métodos y lécnicas operativas para la formacién de promotores de actividades culturales
comunitarias. Capacitacién para la auto-organizacion de los miembros de una comunidad e Institucion

atendiendo a la realidad socio-cultural y economica de |a region.

1Y) Taller de Produccion Audivvisud!l y Videu
Centrado en la imagen y sus distintas manifestaciones. Edades de la mirada. Géneros en cine y television.

Fotografia, grafica, etc. Disefio, montaje y comercializacion de programas y materiales de comunicacion.
Trabajo de campo.

20) Residencia/Pasantia en el Ambito de la Promocién Cemunitaria

Insercion y sequimiento, como alumnos residentes, en inslituciones publicas y/o privadas para el desarrollo

de praclicas de observacion y diagnostico de los registros comunicacionales que circulan en la dinamica
‘1 institucional. A partir de la elaboracién de proyectos adecuados a los diferentes medios de comunicacion de
| la zona. el alumno realizard observaciones, practicas y pasantias que lo habilitaran para su desempeno

profesional.
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VI- DURACION DE LA CARRERA Y CARGA HORARIA
La carrera tiene una carga horaria de 1860 horas a cumplirse en 3 afios de cursado. En el cuadro

siguiente se detallan el regimen de dictado, la carga horaria semanal y |la carga horaria total.
Materias Duracion Horas semanales Total horas

Psicologia Social i

| Cushimasbal | -Caice gl e an
Introduccion a la Comunicacion Social .

i s | Cuatrimestral | i 4 (G

Introduccion a la Filosofia

L PR s b 1 ADUS AT % R ..
i e . At | A Gl e s bien. 80
| Taller de con?f;)rensféjrjy produccion de textos | Cuatimestial | Rl i 50
H_“_.% Taller de Infirmélica untmetrgt ]oveh i oo A 60
S HE kit o § R DR, « A AT
‘ Ll - S TR T oo AR e i smgiedt i
Teurias d?_,l_,a Comunicacion | cuatiimestra | i a5
: semiotica Anual i _ R -,
Antropologia y Prob!em“é‘lrtjlca Regional | Anual . il ol b st 190
H'Slmf_dp Las__S.Ofefj?(j_e_s____________ LR o . i A £,
| TNV sk ok houmeemtal 5 s o on o elgbie ) g0
| ‘Tzzla_l_le: de Producfifin Grafica | Anua o e o Lot
Legislacion de Ia? Comunicacion | cuatimestral | _ ks B .
L AT T B | Cuatimestral_| e R
Seminario |: Movimientos estéticos y Culturales

b/l de Argentina __|Anual b SRR ST D - )
Taller de F_’Ioduccién f{diovisual Y Vic{eo Anual e s | L 20
Promocion Cultural Comunitaria Anval e o § ol a1

Residencia / Pasantia en el Ambito de |a
i _Promocion Comunttaria e L. B Bt i . B .
1920

e L

b —— | e T o e g e e
k i

EFENDEFAR AVENT
Resoluciong: ;s igesto
Secrataria del Co sejo Superior
UNSA.
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VIl - SISTEMA DE CORRELATIVIDADES :
Para cursar Reqgularizada

1) Sociologia Introduccion a la Filosofia
Historia de las sociedades

2) Antropologia y problematica regional Psicologia Social
Historia de las sociedades
Introduccion a la Filosofia

&’ 3) Semiotica Introduccion a la Comunicacion Social

Taller de comprension y produccion de textos
Psicologia social

4) Taller de Produccion grafica Introduccion a la Comunicacion Social

5) Teorias de la Comunicacion Introduccion a la Comunicacion Social

Psicologia Social
Introduccion a la Filosofia

6) Comunicacion y cultura Introduccién a la Comunicacion Social
Psicologia Social
Teorias de la comunicacion

7) Seminario movimientos estéeticos y culturales de la Argentina  Historia de |las sociedades
Comunicacion y cultura

8) Promocion cultural comunitaria Sociologia
Antropologia y problematica regional
Psicologia social

9) Taller de Produccion Audiovisual y video Teorias de la Comunicacion
~ Taller de produccion radial

Taller de expresion
Taller del produccion gralica

10) Residencia / Pasantia en el ambito de la promocion Introduccion a la Comunicacion Social
Comunicacion y cultura

Taller de produccion de radio
Teorias de la comunicacion
Sociologia
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Para rendir Aprobada

!

|

i 1) Sociologia Hislona de las sociedades

|

%

| 2) Antropologia y problematica regional Historia de las sociedades

i 3) Semiotica Introduccion a la Comunicacion Social
4) Teorias de la Comunicacion Introduccion a la Comunicaciadon Soacial
5) Comunicacion y Cultura Introduccion a la Comunicacion Social

Psicologia Social
Teorias de la Comunicacion

| 6) Seminario de movimientos estéticos y culturales de la

; Argentina Hictoria de las sociedades

1 Introduacion a la Filosolia

i

Psicologia Social

7) Promocion cultural Comunitaria Sociologia
Antropologia y problematica regional

Psicologia social

8) Taller de produccion audiovisual Taller de produccion radial
Taller de expresion

il el 9) Residencia /Pasantia en el ambito de la Promocion
i ¥ Comunitaria Introduccion a la Comunicacion Social

Comunicacion y cultura

Teorias de la comunicacion

A Antropologia y problematica regional
Sociologia

TUAEF ROBeRTO RO 'gu/;g
JEFE DEPAR AMENRTO
solucione: s LDigesto

ecretaria del Co.sejo Superior
UNSa.
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Vill- EQUIVALENCIAS

Plan 2005 Plan 1997

Historia de las sociedades

Taller de Produccién radial Taller de Produccion Radial

Idioma Moderno: Ingles Laboratorio de Idioma

Introduccion a la Filosofia Introduccion al pensamiento clentifico
Introduccion a la Comunicacién Social Introduccion a la Comunicacion Social
Taller de compresidn y produccion de textos Taller de Expresion |y I

Psicologia Social Psicologia Social

Taller de informatica Taller de informatica |

Introduccion a la Economia

Sociologia Introduccion a la Sociologia
Antropologia y problematica regional Antropologia Socio Cultural
Semiotica Semiolica
Taller de Produccion Grafica Taller de Produccion Gralica
Taller de Expresion Taller de Expresion Il
Teorias de la Comunicacion Teorias de la Comunicacion
Legislacion de la Comunicacion Legislacion de la Comunicacion
Comunicacion y Cultura Comunicacion y Cultura
Seminario de movimientos estéticos y culturales de Seminario |: Movimientos estéticos y culturales
la Argentina de la Argentina
Promocion Cultural Comunitana Promocion Cultural Comunitana
Taller de Produccion Audiovisual y Video y
Taller de produccion audiovisual Seminario |
Residencia /Pasantia en el ambito de la Promocion Residencia /Pasantia en el ambito de Ia
Comunitana Promocion Comunitaria 'y |l

Taller de informatica |l
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IX- ASPECTOS ESPECIALES REFERIDOS A LA METODOLOGIA
Todas las asignaturas de la carrera seran de indole tedrico-practica con una proporcion aproximada de /5%
de clases teoricas. El profesor podra incrementar a proporcion de clases practicas en relacion con los

objetivos de la catedra.

Evaluacién: modos
|l os sistemas de evaluacion seran los vigentes en la normativa de la Facultad de Humanidades que

estableceran los sistemas de promocion y acreditacion, asi como Ins requisitos para la condicion de alumno
libre y/o reqular.

X- TITULO QUE OTORGA
TECNICO UNIVERSITARIO EN COMUNICACION SOCIAL

Xl- PERFIL DEL EGRESADO:

El egresado debera encontrarse en condiciones de conocer la estructura y proceso de generacion de los
mensajes sociales y 'a relacién de los mismos con el entorno sociocultural respectivo. en sus aspeclos

tedricos y praclicos.
En relacién con lo anterior, la practica prolesional del egresado de esta carrera estara marcada por una

conducta:

Etica: en la produccion y difusion de la comunicacion.

.Responsabilidad en lo social en la fundamentacion e interpretacién de los mensajes construidos por el
mismo como los construidos por la comunidad en la que se desempena

-Critica: fundada en un saber reflexivo. cultural, humanistico que contextualice su practica social

-Autocritica: frente al mundo comunicacional

XIl- ALCANCES DEL TITULO:

El graduado de esta carrera podra desarrollar su practica laboral en el ambito de los organismos de
comunicaciéon masiva y no masiva (diarios, revistas, television abierta. sistema de cable y radios) y en
ambitos institucionales (sindicales, cooperativos, de salud, de aclividad agricola, educativos), lanto publicos
como privados pdrd

e Producir y elaborar mensajes.
e Colaborar en la realizacion de estudios e investigaciones relativos a los medios de comunicacion

social y a la estructura, organizacion y significado de los mensajes
e Colaborar en la planificacién, implementacion y evaluacion de medios de comunicacion y de

sistemas comunicacionales.
e Colaborar en la planificacién, implementacion y evaluacion de campanas comunicacionales.

Valoracion académica del litulo:
El titulo otorgado como Tecnico corresponde al pre-grado universitario y permite la continuacion de 10S

estudios de grado.
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