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rResHNe .61 —06
7 - Expte.No.4588/00

VISTO:

~La Resolucién CS No.355/05 mediante la cual se crea la Carrera de Licenciatura en
Ciencias dé la Comunicacion en el ambito de la Facultad de Humanidades; y

CONSIDERANDO:

Que la Universidad Nacional de Salta elevo ante el Ministerio de Educacién, Ciencia y
Tecnologia el proyecto educativo conducente al titulo de grado de Licenciado en Ciencias de la
Comunicacién, con el propésito de solicitar el reconocimiento oficial y consecuente validez nacional;

, Que el Ministerio realizd observaciones respecto de las distintas orientaciones del titulo a
otorgar,; L '

Que el equipo de organizacion e implementacién de la carrera, considerd las observaciones
al Plan de Estudios y elevé para su consideracion la reformulacion del Plan de Estudios:

Que la Comisién de Docencia, Investigacion y Disciplina, en su Despacho No.676/05,
recomendd la aprobacién de tales modificaciones y su posterior elevacion al Consejo Superior para
su ratificacion; ' ' ,

POR ELLO, y en uso de las atribuciones que le son propias;

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE HUMANIDADES
{En su sesién ordinaria del dia 13/12/05)

RESUELVE:

ARTICULO 1°.- APROBAR las modificaciones al Plan de Estudios correspondiente a la Carrera de
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion, el cual como Anexo |, formia parte de la presente.

ARTICULO 2°.- SOLICITAR ai Consejo Superior la ratificacion d~élr Plan de’Estudios.

ARTICULO 3°.- COMUNIQUESE a Secretaria Académica, Departamento Alumnos y siga al
Consejo Superior para la prosecucion del tramite correspondiente,
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ANEXO | DE LE\RESOLUCIC')N‘H_n" 06 ﬂ ' 0 6
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PLAN DE ESTUDIOS

1. ANTECEDENTESY FUNDAMENTACION

“La creacion de 1a Carrera de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion
responde a distintos objetivos:

a) Cubriria demanda de Jos alumnos que, desde hace afios, reclaman la creacion de
- esta carrera en ja Universidad Nacional de Salta, pues aun existiendo en la Sede
Regional Tartagal, en la Universidad Nacional de Jujuy o en la Universidad
‘Nacional de Tucuman, por nombrar las mas proximas; 1a situacién econodmica del
estudiante medio de la U.N.sa’ no le pemmnite hacer frente ‘a los gastos que
demanda estudiar fuera de la provincia o, en su defecto, en un instituto terciario 0

una universidad privada de la misma ciudad. ‘

b) Responder a las. necesidades de una sociedad local atravesada por 10 mediatico
ofreciendo nuevas formas de comunicacion que optimicen las redes comunitarias.
En ese sentido, esta carrera da respuestas formando profesionales criticos y

comprometidos que sé desempefien con solvencia en los diferentes ambitos
comunicacionales, tanto en los ya existentes democratizando l1as politicas de
comunicacién como generando alternativas de comunicacion acordes a las nuevas
necesidades de instituciones, empresas 'y comunidades ubicadas en los diversos
territorios de la region. - :

¢) Acordar con los objetivos fundacionales de la universidad que prescriben la

formacién de profesionales consustanciados con. las problematicas de la region,

situados y comprometidos con los procesos de construccion de la memoria y la
formacién de las identidades focales. '

d) Abrir el espectro de carreras en la Facultad de Humanidades adecuéndose al
avance de la tecnologia y @ los cambios que ésta produce en la percepcion,
cognicion e interpretacion del mundo. Por elio, la Facuitad se haria cargo de la

formacién de especialistas en comunicacion desde una perspectiva que sé sustenta
en los valores humanisticos y en el marco de los actuales_de;:arronos de las

Ciencias Sociales.

e) Ofrecer las herramientas necesarias para el conocimiento y las operatorias con el
discurso mediatico ya que éste atraviesa el resto de los discursos sociales. Por 1o
tanto, la Carrera de Ciencias de la Comunicacion tiene un objeto de estudio
especifico (los medios de comunicacion social) que requiere de asignaturas
acordes al mismo. Esto implica que la mencionada Carrera no puede resuitar
simplemente de una “adicién” de materias que ya sé dictan en la Facultad de
Humanidades, aunque intente aprovechar las que se dictan en elia”.

&s del 70 % de los alumnos de esta universidad se encuentran bajo fa linea de pobreza (datos extraidos de
\~omision de Investigacion del Ingreso 2003 de la Facultad de Humanidades y del trabajo que se desarrolia
el marco de la comisién de ingreso 2005 en-el ambito de la Secretaria Académica de la Universidad).

h lo relativo a la factibilidad de lmpiementacién de la mencionada carrera, cabe aclarar que muchas de las
terias previstas pueden ser dictadas por profesores que pertenecen a las distintas carreras de Universidad
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2. TITULOS Y DURACION DE LA'CARRERA'

- Licenciado en Ciencias de la Comunicacion
Duracion: cuatro afios

3. PERFIL DEL EGRESADO

LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION ‘ :

El Licenciado en Ciencias de 1a Comunicacién se formara para la realizacién de
tareas vinculadas a Ia produccion de textualidades mediaticas tanto gréficas como
audiovisuales. Asimismo se prepararé para e) desarrollo de tareas de investigacion que
vinculen las problematicas especificamente: mediaticas con las que surjan de lo social de
acuerdo a las diferentes circunstancias socio-histéricas de esta manera podra ejercer su
rol de manera critica buscando realizar un aporte fundamental a la sociedad a la que
pertenece, : - "

El egresado estara capacitado para desempefiarse adecuadamente de acuerdo
con e rol y con el perfil del medio en el que desarrolle su actividad, siendo capaz de
producir e interpretar creativa y criticamente diferentes textos mediaticos. Por otra parte,
el graduado podra desempefiarse de acuerdo con el rol y con el perfil de cada una de
fas instituciones y organizaciones tanto publicas como privadas en las que desarroile su
actividad, siendo capaz de producir e interpretar creativa y criticamente diferentes textos

ptanificar, jcas
instituciones, organizaciones y medios de comunicacién alternativos del ambito piblico
y/o privado como en diferentes territorios (barrios, municipios, regiones, comunidades
aborigenes, entre otros). Finalmente, podréa - implementar y dirigir proyectos de
investigacién en el campo de las comunicaciones sociales, del anélisis institucional y
organizacional o en el 4mbito de }a comunicacion comunitaria y alternativa. '

4. ALCANCE DEL TiTULO

LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION _

El egresado de la licenciatura en Ciencias de la Comunicacion esta capacitado
para ejercer tareas relacionadas con las siguientes funciones en los émbitos que se
detallan a continuacién; : . o

a) Medios Masivos de comunicacién:

- Jefe de noticias, Jefe de redaccion y Jefe de seccidn.

- implementacion de proyectos. ,

- Asesoramiento a instituciones o empresas piiblicas o privadas.

- Evaluacién de campaiias, textos y discursos mediaticos.

- Realizacién de Critica cultural, guiones y seleccion e interpretacién de
informacién en cualquier medijo y/o institucién,

- Produccion, realizacién y/o conduccion de diversos textos Yy programas
mediéticos, '

- Gestion integral al interior de los medios.

- Investigacion periodistica. ‘

- Produccién de notas Y pragramas de actualidad en los distintos medios.

- Disefio, realizacién y evaluacién de camparias publicitarias e informativas.
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Asimismo podra investigar temas y problemas vinculados al campo de la comunicacion
social.”’ ' .

b) Comunicacién institucional: o -

Podra desarrollar preferentemente su practica profesional en el ambito de fas
instituciones y las organizaciones y en el ambito institucional (dependiente de la
administracién pablica, empresarial, cooperativo, sindical y de organizaciones no
gubernamentales), en lo relativo a ' , : '

- direccién de equipos interdisciplinarios y facilitacion de trabajo en red;

- gestion de politicas y proyectos comunicacionales;

- disefio, implementacién y evaluacion de politicas y proyectos destinados a
optimizar la comunicacién en el ambito institucional y organizacional;

- propuesta, implementacién y evaluacion de estrategias .y politicas
‘comunicacionales en el marco empresarial;

Asimismo, podrd investigar temas y problemas vinculados al campo de la
comunicacion institucional.- : . . o ‘ :

¢} Comunicacion Comunitaria y Alternativa

Podra desarrollar preferentemente su practica profesional en el ambito de medios
alternativos de comunicacion (radios y publicaciones barriales, parroquiales, municipales
y/o comunitarias en general) y en el ambito institucional (dependiente de Ia
administracion plblica, empresarial, cooperativo, sindical y de organizaciones no
gubernamentales), en lo relativo a :

- direccién de equipos interdisciplinarios y facilitacion de trabajo en red;

- gestién de politicas y proyectos comunicacionales; .

- disefio, implementacion y evaluacién de politicas y proyectos destinados a
optimizar la comunicacion en el ambito institucional;

- propuesta, implementacion 'y evaluacion de estrategias y politicas
comunicacionales en el marco empresarial;

- andlisis de los modos y problematicas comunicacionaies relativas a diversas
comunidades (barrial, municipal, regional, aborigen, entre otras). Disefio,
ejecucion y evaluacién de diferentes politicas, estrategias de intervencion y
proyectos referidos a los modos y probleméticas previamente analizados.

Asimismo, podra investigar temas y problemas vinculados al campo de la
comunicacién social. '

5. ASPECTOS ESPECIALES REFERIDOS A LA METQDOLOGEA DE ENSENANZA

5.1. De las asignaturas

* Las diferentes asignaturas tendran como objetivo central la formacion de un futuro
profesional en Comunicacién Social. La curricula dispuesta a través del Plan de la
marrera prevé una solida fundamentacion filoséfica, historica, semibtica y sociolégica,

“/ohgntaciones necesarias para plantear estrategias de comunicacion social en el
c%q (?xto de un mundo globalizado. Al mismo tiempo, propende a la fluidez y solvencia

a necesarias para analizar los procesos de produccién y recepcion, de modo tal

)s textos sean abordados a través de las herramientas provenientes de las teorias
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de la percepcion, de la formacion de las subjetividades y de las semiosis de los
masmedia, . , _ ‘
Las probleméticas que dan origen a la Carrera, sumadas al cambio vertiginoso
de la sociedad contemporanea, hacen necesaria una reflexion permanente sobre ias
nuevas formas y mecanismos de la comunicacion. La incorporacion de: las nuevas
tecnologias, las diferentes miradas Yy posiciones con que se sitian los actores sociales
Bn estos procesos y-las significaciones que les atribuyen a los objetos y ‘discursos
circulantes seran el objeto central del trabajo en cada una de las asignaturas de la
carrera. g : :

5.2. De las reuniones de catedra y estrategias didacticas

Teniendo en cuenta estos puntos de partida para la formacion profesional en
Ciencias de la Comunicacion, las estrategias didacticas serén acordadas en reuniones

del Claustro Docente en las cuales se discutiran tanto aspectos tedricos Yy practicos de -

las materias como la articulacién horizontal y vertical. Asimismo la bibliografia serd un
punto clave en estas reflexiones para evitar superposiciones, reiteraciones o ausencias
de textos indispensables para la formacion de los futuros profesionales. ‘

Como resultado, las catedras deberan incorporar estos .acuerdos ‘con la
finalidad de optimizar ia oferta académica desde una revision permanente y critica de la
Carrera y de las practicas docentes en su conjunto, '

6.3. Espacios de taller

Los espacios didacticos de taller prepararan al estudiante para desenvolverse con
soltura en medios graficos (periédicos, revistas, publicaciones virtuales, publicidad, entre
otros) radiales (AM, FM, radios comunitarias y barriales, entre ofras) y audiovisuales
(publicidad; television, video, muitimedia y cine). El objetivo de este modo de trabajo es
brindar a los futuros egresados un adecuado equilibrio entre teoria y. practica que lo
prepare para. encarar con solvencia su tarea profesional en cualquiera de los ambitos
mencionados.

§.4. Pasantias ' -

La Carreta gestionara pasantias de trabajo e investigacion en diferentes medios,
instituciones y empresas con la finalidad de formar profesionales idéneos y entrenados
en el ambito donde desempefiard. En ese sentido la pasantia busca, por un lado,
agregar un plus de calidad a la formacion de grado y, por otro, insertar a los estudiantes
en ef medio social donde deberan volcar sus conocimientos y, por lo mismo, mostrarse
comprometidos con él. Este tipo de practica redundara en una interaccion constante
entre ia universidad y Ia sociedad, lo que, a la larga generara un reconocimiento tanto de
la excelencia de Ja carrera como de los profesionales que elia forma.

Las pasantias se desarrollaran a partir del segundo afio de cursado de la carrera

de acuerdo a los objetivos y contenidos Que se prevean en cada una de las materias .

pecificas. Las trescientas: horas se distribuiran progresivamente a lo largo de los
0s tres afios de la carrera (cincuenta horas durante el segundo aiio de cursado,
en el tercero y ciento cincuenta durante el ultimo afio) que brindaran las
cificidades en cada caso.
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La pasantia estara orientada a completar €l proceso formativo de l0s estudiantes
preferentemente con el fin de orientar el trabajo de tesis ya que se privilegiara la practica
concreta de actuacion del Licenciado en Ciencias de la Comunicacion en el medio en

que pretenda desenvolverse, segln su proyecto de investigacion.

Durante las primeras cincuenta horas el estudiante realizarg su pasantia tanto en
instituciones (publicas y/o privadas) como en diversos medios de comunicacion ademas
de realizar acciones de intervencién comunitaria. Esto permijtira que los futuros
egresados visualicen ~junfo al cursado de |as materias previstas en el plan- las
caracteristicas de cada una de las orientaciones. En el tercer afo, el estudiante elegira
una de las modalidades para desarroliar las cien horas de pasantia correspondientes.
Finaimente, en el aitimo afio de la carera,” se realizaran ciento cincuenta horas de
pasantia que implican una adquisicion de competencias en 10s ambitos laboraies
correspondientes  al periodismo, la comunicacion institucional y fa comunicacion

comunitaria y alternativa.

5.5. Trabajos de Tesis

La Tesis de Licenciatura consistira en fa produccion de un trabajo escrito de
acuerdo a ‘las caracteristicas y modaiidades reglamentadas en la Facuitad de
Humanidades. En este sentido, las pasantias irAn colaborando en 1a formacion de los
futuros egresados ya que permitirén e! desarrolio de problemaéticas que luego podrian

reaprovecharse en la formutacion del pian de tesis y su escritura final.

6. SISTEMA DE CURSADO, EVALUACION Y PROMOCION

Las materias que componen la carrera podran ser promocionales o por régimen de
regularidad y examen final. Esto se determinara de acuerdo a las especificidades de
cada una de las asignaturas lo que constara en cada uno de los programas especificos.

7. ESTRUCTURA CURRICULAR

CICLO INTRODUCTORIO. PRIMER ANO

-

ASIGNATURA — T DURACION CARGA HORARIA

TOTAL
SEMANAL DE
: ' HORAS
1 INTRODUCCION A LAS TEORIAS DE|  Anual 3 horas a0
LA COMUNICACION SOCIAL
2 COMPRENSION Y PRODUCCION DE Anual 3 horas 90
TEXTOS (1)* - '
3 INTRODUCCION A LA] Cuatrimes- ~ 4 horas 60
o INVESTIGACION PERIODISTICA ¥ AL tral :
A RERIODISMO DE OPINION _
4FEORIA Y PRACTICA DE RADIC | Cuatrimes- 4 horas 60
. A tral ‘
-, |5 SGCIOLOGIA (2) Cuatrimes- 4 horas 60
5 ; tral
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e

6 TEORIA Y PRACTICA DE| Cuaiimes % horas 80

FOTOGRAFIA tral

7 PRACTICAS CRITICAS (3) Cuatrimes- 4 horas 60
tral

8 HISTORIA REGIONAL (4) Cuatrimes- 4 horas 60
tral

|9 TEORIA Y PRACTICA DE PRENSA Cuatrimes- 4 horas 60
ESCRITA . tral :

*Entre paréntesis se sefialan con niimeros las materia

otras carreras de Ia Facultad de Humanidades.

Total: 600 HORAS ‘

CICLO _TRONCAL. SEGUNDO ANO

S que pertenecen a la curricula de

ASIGNATURA DURACION | CARGA HORARIA TOTAL
: : < : . SEMANAL " DE
S : : : HORAS
10 IDIOMA EXTRANJERO (5) Anual 3 horas 80
11 SEMIOTICA GENERAL 6) Cuatrimes-tral 4 horas 60
12 TEORIA Y PRACTICA DE RADIO Il | Cuatrimes-trai 4 horas 60
13 ANALISIS DEL DISCURSO Cuatrimes-tral 4 horas . 60
14 PRACTICA™ EN COMUNICACION | Cuatrimes-tral 4 horas 60
COMUNITARIA E INSTITUCIONAL _
15 ANTROPOLOGIA ECONOMICA (7) | Cuatrimes-tral 60
. T S 4 horas
16 INSTITUCIONES Y GRUPOS (8) Anual 3 horas 0
17 TEORIA"~ Y _CR ITICA"  DE| Cuatrimes-iraj 4 horas 60
ESPECTACULOS Y MEDIOS . o
18 SEMIOTICADE LA CULTURA Cuatrimes-tral - 4 horas 60

Total: 600 HORAS

CICLO TRONCAL. TERCER ANO

- ASIGNATURA DURACION | CARGA HORARIA | TOTAL ]
SEMANAL DE HORAS
18 PSICOLOGIA SOCIAL (9) | Cuatrimes-tral 4 horas |, @ 60
20 COMUNICACION POPULAR Y Cuatrimes-tra| 4 horas 60
ALTERNATIVA ‘
21 TEORIA Y PRACTICA DE LOS Anual 3 horas 90
USOS TECNOLOGICOS DE LA :
COMUNICACION '
22 _TEORIA Y  PRACTICA DE | Cuatrimes-tra| 4 horas 60
TELEVISION .
23 SEMIOTICA AUDIOVISUAL (10) Anual 3 horas 90
24 LEGISLACION Y ETICA EN LA Cuatrimes-tral 4 horas 60
“5] COMUNICACION

‘425 ESTADO, PODER Y MEDIOS EN Anual 3 horas 90
ARGENTINA'Y LATINOAMERICA 4
262 PUBLICIDAD Y | Cuatrimes-tral 4 horas 60

o | COMERCIALIZAGION | |
\ " L27INTERFAZ ARTE/T ECNOLOGIA Cuatrimes-tral 4 horas 60

gl
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28 PROCESOS SOCIALES DE| Cuatrimestral 4 horas 60
AMERICA (11) - : _

29 TEORIAS DEL DESARROLLO | Cuatrimes-iral 4 horas 60
CAPITALISTA (12) ' . :

30. TEORIAS DE LA PERCEPCION Cuatrimes-tral | - 4 horas 60

Total: 810 HORAS

-

CICLO TRONCAL. CUARTO ANO

ASIGNATURA DURACION | CARGA HORARIA | TOTAL

: ' ' _ SEMANAL DE HORAS .
31 GESTION Y DISENO DE POLITICAS Anual 3 horas 90
EN COMUNICACION SOCIAL : '
32 SEMINARIO DE METODOLOGIADE|  Anual 3 horas 30
LA INVESTIGACION Y TESIS (13) ‘ ' ‘ »
33, DISENO, GESTION Y | Cuatrimes-tral 4 horas 80
EVALUACION DE PROYECTOS . ‘
34. TEORIA Y PRACTICA DE CINE Y Anual 3 horas 90
VIDEO ' :
35 TESIS Anual 3 horas 90

Total: 420 HORAS

PASANTIA E INVESTIGACION: 300 HORAS
CANTIDAD DE HORAS DEL PLAN
Cantidad de horas para el cursado de materias: 2470
Trabajo de pasantia e investigacion: 300
Total de horas: 2770
8. CONTENIDOS MINIMOS:

CICLO INTRODUCTORIO. PRIMER ANO

ra

1. INTRODUCCION A LAS TEORIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL: Grandes
paradigmas de la investigacion comunicacional, especialmente en América Latina,
Teorias de la recepcion y cruce de disciplinas: a) el estatuto de las teorias de Ia
comunicacién en el contexto mas general de las teorias sociales. b) Los hitos principales
en la historia de las teorias de la comunicacion fundacionales del campo (Escuela de
Frankfurt: Escuela de Birmingham; Mass Communication Research; Comunicacion y
dependencia en América Latina). Estudios de recepcion; neoconservadurismo y
__ comunicacién. ¢) Focalizacién del estudio de lo pablico en el capitalismo tardio.
. ,_';.;‘,:*'tm Procesos socioculturales y nuevos modos de expresion de la subjetividad.
,‘('/ :

<\ COMPRENSION Y PRODUCCION DE TEXTOS: Pricticas y discursos sociales.
TR fo, contexto y paratexto. Prototipos y tipos de textos. La cuestion de la enunciacion.
La-texposicion. Superestructura y modalidades. La argumentacion. Componentes del
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3. INTRODUCCION A LA INVESTIGACION PERIODISTICA Y AL PERIODISMO DE
- OPINION: Conocimiento de la empresa periodistica: Iniciacién a la practica periodistica
cotidiana. Cable de agencia, flash, boletin. £l rigor-en la informacion. Los limites del
periodista "y -sus conflictos. éticos y . deontoldgicos. ‘Las fuentes- periodisticas, la-
construccion- y representacién de ‘la. noticia. La “investigacion social en medios
periodisticos impresos y sus efectos sobre los publicos. El ejercicio de la pérsuasion y
la" influencia. ‘Hecho-: noticioso, - interpretacion, investigacion <y anticipacion “de "1as
cO'risécuénCiasi.s'ociale's-f.Téc,nicaS' del- periodismo ‘deinvestigacion 'y -los ‘géneros de
opinién: (e} comentario, fa columna, la editorial). SN o

4. TEORIA Y PRACTICA DE RADIO I: Diversos usos del medio. Géneros, tecnologias y
la organizacion de la empresa radiofonica. La historia de una tecnologia y el nacimiento
de un nuevo. medio-de- masas. El lenguaje radiofonico: el -valor ‘del .sonido - como
produccién de’ sentido, La palabra oral, 1a milsica, el silencio y los efectos sonoros: sus
funcionamientos yreglas de organizacién en el interior del texto radiofénico.

5. S,OQlOLOGiA':L Sﬁfg’ifﬁiéni@ :d'e-_ Ia _Soc_iblogié;'.'-,l,a'3S_ocio'logia;-y-:la.-Cie_ncia: moderna.
Los precu_'r__sores..j'.’._Du‘rkhe:im,v,,W_eber}yj Marx. -Conceptos socioldgicos fundamentales.
Categorias ‘sociolégicas -y ‘apreciaciones dela realidad. -“La‘.comprension de 1os

Procesos sociales. o v L S S
Teoria sociolégica: principales. teorias desde ‘¢l surgimiento de la sociologia. Situacion
actual de la Teoria Sociologica.

6. TEORIA Y PRACTICA:DE FOTOGRAFIA: Del Daguermotipo- aJa fotografia digital.
fluminacién. El-encuadre.. El enfoque..La ‘composicion- folografica. Céamaras, lentes y
pelicu'las...fTeoria.:_.deL-.col'o_r-.-_fF_iItros, flash; --exposicion, ~profundidad - de campo y
congelacion - del “movimiento.: El; proceso”de.. revelado. Software relacionados- con la
edicién dela imagen digital.:La foto prensa- (editorial y de choque), la.foto social, 1a foto
publicitaria, “la “foto arte. Principales teorias ‘sobre.la fotografia: Barthes, -Sontang,
Beceyro, entre otros. -+ . S R :

7. PRACTICAS;CRiTICAS:- Discurso periodistico y ofros discursos sociales. Discurso
tritico y tedrico. Aproximacion a.las practicas de lectura 'y escritura periodistica. Critica
periodistica y critica académica: La resefia.© ~ ~ Forlemen il e

8. .,HlS}'OR_lA~REG[O,NAL:“‘_Abordaré‘ el.concepto de region ".oomO'?resu'!tagte de un
‘proceso histérico,.como’ un .constructo y coma una hip6tesis de-trabajo. *Pondré énfasis
en-e} proceso histérico definiendo. una identidad regional, estudiara-las persistencias y
los -cambios de:un espacio-que .no .admite definiciones. previas desde’ su temprana
pertenencia ai:Tawantisuyo.hasta* los actuales esfuerzos de integracion en el Mercosur,

9. TEORiA»_Y‘PR/-'\CTlCA '‘DE. PRENSA ESCRITA: Grafica: £l lenguaje periodistico.
Nociones de edicién. La .n,oﬁc,ia:-! su construccién. Las seis preguntas clasicas. Cabeza y
cuerpo -informativo: ‘Piramide “invertida. Los géneros periodisticos: - Cronica, nota
_informativa, nota de color, descriptiva, de opinion, flash, ccable, reportaje, entrevista. La
74, dgonstruccion del acontecimiento. Nociones bésicas de edicion: tipografia y titulacion. Los
;a?qu_atos' de los periédicos. Los estilos en su historicidad: amarillo; blanco y nuevo

erjodismo. . _
tdmedio; La redaccion. Funciones del periodista en ta empresa -periodistica.
Ordanizacion -por secciones y grupos con rotacion de responsables de correccion y

] -

ion. La publicacion periodica. Problemas de edicién y diagramacion.
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10 lDlOMA EXTRANJERO Con00|m|entos bas:cos de fone’uca de un |d|oma.

extranjero Lectura orahzada y comprenswa de textos penodlst:cos criticos y teoncos

1 1 SEMIOTICA GENERAL Del concepto de sugno al de produccnon de sentudo Los
orlgenes teérlcos dela’ semtotlca ‘Charles Sanders: Peirce y Ferdinand de- Saussure
Convergenmas Yy dwergenc;a Desarroilo .de . la. perspectwa pragma’uca y
semiolingiiistica e ,.,.,Europa ¥ Amenca Latma (teonas semi6ticas conte)duallstas
inmanentistas 'y - cntlcas) El problema de-la: representacnon semlo’uca Conceptos de
Ienguaje y semjosis,.El cconcepto de cultura. desde fa perspect:va sermo’uca Los medios
de comunicaciéon como. constructores de sastemas de mtehglbmdad dei mundo Teorias
de la percepc&on y reoepmon . : e

12 T EORIAY PRACTICA DE RADIO Ii: Los géneros radiofonicos: hpolog;a La noticia
radiofonica: - boletmes ‘informativos, ﬂashes panoramas informativos, crénicas. El
comentario radlofomco La- mvestlgaclén peﬂodlstlca Las campariias radiofénicas. Los
spots promocnonales ylo: publicnarlos ‘Criterios 'de ‘produccién y puesta al aire.
Producci6n .y postproduccmn El guion, radlofomco La, radio como_servicio. Los dlstmtos
't|pos de radlo AM, FMy radlos educatwas y comunrtanas :

13 ANALISIS DEL DISCURSO Determmamon del objeto Dlmensmnes de la
interaccion soclal lo: verbal /1o extraverbal Responsmdad dlaloglsmo y generos del
discurso. Enunc:ado~texto enunc1acnon-d|scurso (Baijtin, Benvemste Greimas, Veron,
Foucault, Charaudeaux) El-AD .como espacm de’ convergenma interdisciplinario. La
enungciacion enunolada Construcouon ‘de:la. subjet:vldad enunclador—enunctatarlo
'embragues ¥ desembragues Deixis, temporahzac;on ‘espacializacion, La accion
discursiva: locumon Jflocucién; perlocuclon performatwldad El -hacer-de 1o-no. dicho:
presupos:cién lmplicaolon suposmton _La: ~orientacion social del enuncnado La
dimension- socio-culturai: Practicas y formaciones discursivas, sociales e ideoldgicas. E!
probiema del su;eto y.sus modos de representar el mundo y a.si mismo.
14 PRACTICA EN COMUNICACI'ON COMUNlTARIA E INSTITUCIONAL introduccién
ala comumcacnon comumtarla Una: comumcacnon para. otro. desarrollo Metodolog;a de
planificacion de. proyectos comunltanos El dxagnost»co comumcamonal definicidn, tipos,
ejemplos. Medios : partlclpativos., La parhmpacmn social desde. 1a perspecf“lva de la

comunicacion. comunitaria. ‘Técnicas ‘de evaluacion de proyectos comunitarios. Pautas

para la redaccion de: proyectos evaluacnones e informes. de trabajos de campo. ,

La perspeotnva ms’utucnonat ‘Las mstrtuciones grupos y. organizaciones. Las instituciones
y ‘el poder. Practicas .y representacuones saciales. Imaginarios co!ectlvos Dimensioén
polmca Abordajes metodologlcos . .

15 ANTROPOLOGIA ECONOMICA Pr;nc:pales comentes teorlcas de }a d|501plma
"\Cr&tlcas a la teoria- econom:ca ortodoxa formuladas desde la Antropologia. Anélisis de
’?@l% procesos econom:cos en somedades sin economia de mercado y/o afectadas por la
(k ptracién: del mercado :

g STITUCIONES Y GRUPOS Las mstltucuones y Io institucional. Imaginafio y
sentamones Estudaos de las instituciones. Condicionantes. Dinamicas. ldentidad y
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17. TEORIA Y CRITICA DE ESPECTACULOS Y MEDIOS: Especificidad del objeto de
analisis. Texto dramatico. Texio espectacular: componentes linghisticos ¥
paralingilisticos. La interaccion social: relaciones escena/sala, estadio/piblico... La
enunciacion en el teatro (y otras practicas parateatrales): locutividad, performatividad.
La denegacién. La recepcion. Practicas criticas mas frecuentes en el analisis de
espectaculos: semiobtica del teatro, teatrologia, estética de la recepcion.

18. SEMIOTICA DE LA 'CULTURA: La construccion del objeto de estudio. El
funcionamiento de 1a cultura. Tipologias. Memoria y cultura. La contradiccion estructural
del dispositivo pensante. Acerca de la semiosfera.. rasgos distintivos y fronteras. Las
esferas de la percepcién: logosfera, grafosfera, videosfera. L.a ldgica de la explosion.
Autoconciencia ¥ transformacion de las culturas. La cuttura en 1a sociedad: arquitectura
social del saber. Estructuras sociales ¥y sistemas de representacién. QOperaciones
culturales. Politica y cultura. Principales lineas tedricas: Lotman y la Escuela de Tartd,

sonenson, De Certeau, Debray, Lévy.

! CICLO TRONCAL. TERCER _ANO

19. PSICOLOGIA SOCIAL: Contextualizacion de la disciplina en ia epistemologia de las
ciencias sociales, del pensamiento complejo y de la sobremodernidad. El fenomeno de
la interaccion social en tanto constitutivo de procesos situacionales y dispositivos
8 ' . privilegiados en la construccién de la subjetividad. Su abordaje desde los siguientes
enfoques tedricos-metodologico: semiologico-cultural, sistematico y §oclo—cognitivo.

20. COMUNICACION POPULAR Y ALTERNATIVA: Comunidad, sociedad Y
: comunicacion. La comunidad como concepto y Sus transformaciones del concepto en
! América Latina. Teorfa cultural ¥y teorias de las culturas populares. Lo popular en
distintos paradigmas culturales y politicos. Cultura popular y cultura de masas: limites de
las categorias. Las culturas populares y el periodismo cultural. La prensa popular:
definiciones y caracteristicas del género. :

La comunicacion alternativa: grafica, radial, televisiva, cinematografica, videoartistica. L.a
dimensién politica, social, econdmica, tecnoldgica, artistica y culturai de la comunicacion
alternativa. Politicas culturates Y alternatividad. El periodismo cultural alternativo.
Problemas de gestién alternativa: cogestion, autogestion, cooperativismo. Vanguardia y
mercado. El concepto de red en 12 comunicacion alternativa. Propuestas de disefio ¥
ejecucién de practicas de comunicacion alternativa. ‘

" 24. TEORIA Y PRACTICA DE LOS UsSOS TECNOLOGICOS DE LA COMUNICACION:
_Descripcion de l1as nuevas tecnologias de comunicacion € informacion. Uso de 1a
informatica, potencialidades del software. El paradigma cibernético: informacion,
i maquinas y organismos. Intefigencia artificial: fundamentos y programas de trabajo.
Redes cognitivas Y complejidad: La revolucién cognitiva en marcha. Redes s0cCio-
téenicas y sistemas cognitivos. El hipertexto. L.as interfaces. La red digital. Técnica,
tecnologia y politica. '

s e AN T A - s = ..

2, iy P L
';&3:;,3,22‘, TEORIA Y PRACTICA DE TELEVISION: Los géneros televisivos: telenovelas,
"Se”}g‘s, telecomedias, unitarios, periodisticos, de entretenimiento, humor, talik show,
) magazine, noticieros. El discurso televisivo. El pensamiento audiovisual. Imagen en
h movimiento. E} guién: Formatos. La transposicion. Encuadre, planos, movimiento de
£ ,_;céfn'wérras. Planos ritmos y recursos técnicos. L.a imagen electronica y la imagen digital.

10
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La produccién Nociones basicas “de. edici6n. La. postproduceién. Diseflo e

“programacion, Television étjilejrt‘a- y por cable, Las nuevas tecnologias.”

23. SEMIOTICA AUDIOVISUAL:. Cémo. leer semidticamente -la materialidad. de las '
imégenés-mojvi_mientd_,,ﬂj‘asfy,din'émj'ca's.}Sighos,bés'icbgde la imagen fija. Elementos de .
la imagen dindmica, Variaciones retéricas de uno o mas contextos. ‘Enunciacion:
enunciador; ‘enunciatario, referente. Form a‘ci'o_ngs-imaginar_ias_. Problemas de recepcion

seglin-et soporte audiovisual. . .-

54, LEGISLAGION Y ETICA EN LA COMUNICACION: Derecho a la_ informacion.

. V4

Normas -juridicas. sobre . comunicacion.. £l -rol del Estado. Régimen juridico. de 1a
publicidad. Desecho del ‘:C_Qn',&,‘iumidm;;De,f_eqhos,,CU}turales.‘DiferenCia"s en las normativas
segln los met ios. Integracién de la radiodifusion; la prensa y fas telecomunicaciones.
Marco regulatorio de las telecomunicaciones. Tendencias. mundiales en materia de
pluralisma informativo y controles antimonopdlicos. Las Ieyes de prensa y radiodifusion
en la Argentina, Diagndstico de la situacion normativa de {a prensa, a radiodifusion y las
telecomunica '

ciones; Los codigos;de ética y-valores en ,‘la-_p(éctiqa;comunicac_iq_n al,

DIOS EN ARGENTINA Y. LAT IOAMERICA: La

25. ESTADO, PODER Y MEDIC SENTINA Y. LATINOA
consolidacion ‘de 10S. estados-nacion a.principios  del ‘Siglo: XX. La propiedad de los
medios -masivos. -1 1enci

ME

nfluencia de los medios en la: conformacién -de Jos_populismos

americanos. El surgimiento de:los medios audiovisuales, la politica-espectaculo. Las
dictaduras militares Tatinoamericanas._y 10S medios. Lafuncion de los medios masivos

en el afianzamiento. del modelo neoliberal. Los. conglomerados. de medios 0 grupos
multimedios.. .- e T T L e

26.__PU_BLICII;A_D,.Y__CQMERC;IALIZ_A_C\IQN_: Historia y.definicion de la comercializacion.
Comportamiento - de - compra del -consumidor. - Las. variables -controlables . de. la

comercializacion, Las variables semicontrolables y {as variables del entorno empresarial.

" Comercializacion y estrategias.de ‘desarrolio. Técnicas de investigacion de mercado-y
opinion pablica.” . el SO '

La campaiia publicitaria. Relevancia y pedinencia, andlisis de mercados masivos,
categoria de producto, relaciones marca/producto, tacticas y estrategias. Creatividad. El
equipo, creativo. publicitario.. Los formatos publicitarios. Gréfica: titular, copy, slogan,

« -

logotipo. e isotipo. - Conceptos “basicos del_disefio.. Radio: ‘caracteristicas ..de 1a
comunicacion Jpublicitaria:radial. Produccion publicitaria radial. TV: pensar un comercial,
formatos de guion, formas de- presentacion internas:. story line y guiones. Vi& publiica.
Jingles. o _ s _

27. INTERFAZ ARIE[FE'CNQLQGiA: Virtualizacion. Modificaciones del sujeto, objeto,
tiempo y espacio en.las modemas poéticas_tecnoldgicas, El-proceso de. produccion
artistica: hibridacion.de medios ¢odigos y lenguajes. El problema de la autoria. El poder

Los fractales y el computerhard.

del arte y el arte del poder: la maquina y los topicos.
Los devenires del cuerpo. . e o C
%28. PROCESOS SOCIALES DE AMERICA: Etnohistoria: marco 1edrico y metodologico:
a, etnohistoria ‘,,andvin_a.»_._,.l_-a.'s.__s_ocied_ades estatales .americanas. Etnohistoria andina:

edad y economia en los Andes meridionales. Las estructuras socio-politicas
i\as. La problematicas de las fronteras cuiturales. :

11
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6 TEORiAS DEL DESARROLLO CAPITALISTA: E capitalismo. Desarrollo

- subsdesarrolo.- os paises. ‘céntrales =y -periféricos. - LOS contextos historicos en el

gesarrollo del capitafismo. El problema de 1a depéhdencia. Desarrollo y subdesarrolio en .
el contexto de °Amé‘1_1'¢_§1','_:-_Latiﬂa;:j-.=_QapnaI$mq,_ 'y ‘globalizacion. Las expresiones y

consecuencias del capitalismo en Méxco, Brasil'y Argentina.

30. TEORIAS DE LA PERCE,RC[@N‘:‘Evi.;-"_pr(‘)bie'_ma de 1a percepcion en refacion a 10S
medios de comunicacion.. La, automatizacion social de 1a. percepcion 'y el rol del arte.
‘Neurofisiologia 'y percepcion, los modos de *producir 1a Tealidad” . Las relaciones entre
filosofia, inteligencia artificial y rjeuroﬁiblogia:_,acqrca de los tipos de mentes y hacia una
teoria de la _intencionalidad. La. dimensién técnica de ta “ecologia cognitiva®. La

enunciacion colectiva y los, conocimientos en redes.

. CUARTO'ANO.

31. GESTION ¥ DISENO DE POLITICAS EN COMUNICACION SOCIAL: Hisiods ¥
concepeiones acerca de 105 pr'o'dé‘sci‘s_’;de‘"pl_ahiﬁcaéién; De Ja planificacion econémica a
Ja.. planificacion ~cultural .y comunicacional. Planificacion - normativa’ .y planificacion
estratégica. -El -'Qpr']_ce_iptb',_d,é_.:s'it'uaciéh';'f Planificacién Y pa’_rtioi‘paoién. Modelos de
desarrollo y _dir’ey;tr;i_cé_s,':{dé' {p’qﬁ_’tica;_-LaS‘__.,e,_tapa_s_.'.__de_ll proceso de planificacion:. planes,

progfamas,;proye‘zﬁtos y metas: \fiabilidad y factibilidad. La planificacion y Sus nuevos

campos de: aplicacion: planificacion . institucional. ¥. comunicacional, planificacion de
' ,,lcaciéritm'edié_ﬁca,__Comunic;‘a(;iép'yy_.hue_vo_s._ga_mpos de aplicacion: salud,

imagen, plan | municacion y NUevos. ¢
politica, educacion. F_ormulaciéﬂ-d'e*"p'd!i'_tiéas“y'diséﬁo de estrategias.,

32. SEMINARIO DE METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION Y TESIS: Epistemologia
de las Ciencias Socia}_eé.'"1_fjtr9dquiéh"é1la' investigacion social. Ciencia, conocimiento €

‘ investigacion. . E'Iéméﬁtqs"bé's.ic-os_. del ﬁlétod’ij'li_."éiénii,ﬁco,_‘-La' investigacion en ciencias

sociales. Teoria y método. Metodologias, ‘método y. técnicas: Disefio de la investigacion.
Planes de ftrabajo. Trabajo de “campo.” Analisis 'Y tratamiento de la informacion.
Elaboracién de datos. Procesamiento y ‘analisis. La investigacion en el _proceso
metodoldgico det trabajo social. _,LAa_,_iQVe_‘s_t'igac';iéh empirica y sSus vinculaciones con la
investigacion tedrica, 1a investigacion metodolégica y 1a investigacion practica. El
proceso de investigaoién: el disefio del plan; delimitacion del objetivo; marco. tedrico y
objetivos; elaboracion - de mpé,te‘s_is;jsélebc‘i()_n-dg‘ la_informacion: -seleccion de las

técﬁi‘qa?; v‘,i‘;}for‘rna/cjéﬁ‘ cualitativa; informacion cuantitativa.

PR

33. DISENO, GESTION Y EVALUACION - DE 'PROYECTOS: Ei proceso del
planeamiento 6‘stra'tégicp..El-.ant/ep‘royeg’to 'y 'los ‘escenarios. Los soportes tedricos ¥

metodolégicos necesarios para el diseiio € instrumientacion. Los procesos de

planificacion, organizacion, gestion 'y evaluacion de proyectos de carécter educativo-

social, institucional y no institucional, format y no formal.

34, TEORIA Y PRACTICA DE CINE Y VIDEO: EspéCiﬁcidédes det cine y el Vi_cléo. lLa

fimacion y €l montaje. Lo analégico Y 1o digital. Estrategias de filmacion y edician.

/ V,Pdncipales teorfas sobre el cine y el video. Hacia una semiftica de la imagen en
g A V4 movimiento. La gxperimmtacié_n_audiovisual. o

?" TESIS: Produccion de una tesis de acuerdo a las modalidades’y reglamentaciones
i&Xtes en la Facultad de Humanidades. La misma se realizara de acuerdo con los

i2
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eiaborado conjuntamente con el dlrector ‘de te5|s elegldo

9. REGIMEN DE CORRELATIVIDADES PARA CURSAR Y RENDIR

de Tesns y el proyecto de snveshgamon

Pafa Rendir

Investigacién Periodistica

"\ Prensa Escrita

-Para Cursar -
Asugnatura Regu]a_nzada Apro | Regul Aprobada
T ‘bada | ariza | '

Materias de Segundo aflo | Comprensiény Produccién Comprension Y
T I de: .. Téxtos/ .Précticas Produccién de

Criticas Textos/  Précticas
o i o ' Criticas
Introduccién a la| Teorfa- y Préctica de Ila Teorfa y Practica de

la Prensa Escrita

“Teorfa y“Pfééticar de Radio I

Teorfa y Préctica de Radio
!

Teorfa y Practica de |
Radijo |

) Comumtana e lnstifumonal

B Sem:ébca Aud:owsual - L Anélisis del Discurso -~ S Anélrs;s —del
. s - _ . | Discurso :
réct:ca en - Comumcac:én Sociologia -\ Sociologia

Semidtica General

{ia

Estado poder y Medios en
Argentina Y

Teoria . 'y :-Critica =~ de Semibtica General
Espeoféculos y Medios _
Comunicacién: - Popular .y Précﬂca en Comumcamén Préactica en
Affernativa = Comunitaria e Institucional | Comunicacién
” ' ' : | Comunitaria e
: - - Institucional
Teoria y Préct:ca de los usos Introduccién a las Teorias | lintroduccion a las
tecnol6gicos -de’ “lajde . la  Comunicacién Teorfas. de la
| comunicacién Social, Teoria y Préctica | Comunicacion
- : de . Radio I,. Teoria y Social, Teoria 'y
Préctica. de Fotografia y Préctica de Radio |,
Teorfa y Préctica de Teoria y Préctica de
. Prensa escrita - Fotografia 'y Teoria
g ‘ y  Préactica de
L Tl Prensa escrita
Teoria y  practica  de “Semibtica General .Semibtica General
Televisién 1 w
Semidtica Aud:owsual Semittica General " Semibtica General
Semi6tica de la Cultura - 1 Semiética General Semibtica General
Esfado poder y medio en Ja Sociologia, Historia | Socjologfa, Historia
Argentina y Latinoamérica ~ | regional, - Anfropologia regional,
» Econ6émica Antropologia
Sl _ Econémica
[ Publicidad y Comercializacién | Semittica Audiovisual 'y Semidtica
i Semiética de fa Cultura Audiovisual y
: Semittica de la
: Cultura
Sociales de | Historia  Regional, Historia  Regional,
: Antropologia  Econémica, Antropologia

Econbmica, Estado
poder y Medios en

13
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Latmoaménca

la  Argentina

' SRS Latinoamérica
Teorfa del ‘Desarrolfo sttona Reg:onal Historia  Regional,
Capitalista Antropologia - Econiémica, | Antropologia
Estado poder y Medios en Econémica, Estado |
{la Argentina y poder y Medios en
- - Latmoaménca Ta . Argentina -

Latinoamérica

Diseflo, Gestién 'y Evaluac:én _

Gestién nyseﬁo de Polftrcas ‘Todas Ias materias de’
de Comunicacion _Social y|tercer afio.

-1 de tercer afo.

de Proyectos ,

10, E’QUIVAI’;E’N’CIAS"

LICENCIATURA EN CiENCIAS DE LA
: COMUNICAC!ON

£ ac de Humamdades Sede Central

TECNICO UNIVERSITARIO EN
COMUNICACION SOCIAL
Sede Reglonal Tartagal

Comprensmn y Produccton de Textos :

Taner de Comprens:én y Produccion de
Textos -

Teona y Practrca de Radio”

"~ Taller-de Produccidn - Radial

- Sociologia -~

Introduccion a la Socioiogia

¥d|oma Extranjero

Laboratorio de Idioma

- “Semidtica General

Semiodtica

Psicologia. Social -

Psicologia Sogial

Legnslamon y E‘tlca de la Comumcacnon

Legislaclon de la Comumcamon

Observacién: otro tlpo de equwalenmas quedaran a cnteno de Ia escuela que evaiuara
los contenidos de cada uno de los programas, para establecer la pertinencia de pombles

equivalencias parciales.

3

ok S SECREDRA
FASNLTAR OF HUMARDADES - G483

L, . BATALINA BULIUBABICH
DECANA
Feadiicd do Humanidodas - UNSs.

‘| Todas las materias




