Universidad Nacional de Salta Facultad de Ciencias Econémicas,
Juridicas y Sociales

RES.CDECON° ” [ § 19
EXPTE. N° 6333/19

Salta, = & ACO 9110
U ROU U9

VISTO Las presentaciones obrantes desde fojas 1 a 12 y desde 18 a 20,
mediante las cuales la Profesora Paola Guardatti, solicita la aprobacion para el
Proyecto de Practicas Docentes propuesto por una alumna de la carrera
Profesorado en Ciencias Econémicas, el cual se dictara en el marco de las Practicas
Docentes, correspondientes al Modulo lll, y estara a cargo de la Cra. Romero Paula
Andrea.; y,

CONSIDERANDO:

Que el presente proyecto de caracter pedagdgico tiene como propoésitos
promover en los alumnos el espiritu emprendedor, dotar de conocimientos y
herramientas utiles para desempenarse como emprendedores y fomentar el trabajo
en equipo y ademas tiene como objetivos que los alumnos reconozcan la
importancia de la educacién de la educacién de la educacién como eslabén de la
economia, valoren el impacto social de un emprendimiento, internalicen las
herramientas financieras y de marketing elementales e integren los conocimientos
adquiridos con las practicas propuestas.

Que el presente proyecto esta destinado a alumnos de 5to afio division “A”
del Bachillerato Economia y Administracion del Colegio Secundario San José N°
8100.

Que el Reglamento de las Practicas Docentes aprobado por Res. CD ECO
N° 152/19, establece que el desarrollo de las mismas se podra formalizar en el
marco de materias de materias y/o asignaturas de los niveles medios, terciario y/o
universitario.

Que la Direccién de Posgrado y Recursos Propios emitio el informe que obra
a fojas 21.

Que la Comisién de Posgrado y Extension Universitaria de esta Unidad
Academica, aconseja a fs. 22 y 23, la aprobacién del Proyecto de Practica Docente
propuesto.

":':éu‘e el Consejo Directivo en su Reunién Ordinaria N° 10/19 de fecha
23.07.19;\aprobo el dictamen de la Comision de Posgrado y Extension Universitaria.

R ELLO: En uso de las atribuciones que le son propias,




Universidad Nacional de Salta Facultad de Ciencias Econémicas,
Juridicas y Sociales

RES. CD ECO N°
EXPTE. N° 6333/19
Salta, -

A - 4 Nn

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS,
JURIDICAS Y SOCIALES

RESUELVE:

ARTICULO 1°.- Autorizar el dictado del Proyecto de Practica Docente que se
detalla a continuacion, el que estara a cargo de la alumna Romero Paula Andrea
DNI N° 29.547.719 de la carrera Profesorado en Ciencias Econdmicas, a dictarse
en el marco del Médulo Il “La Practica Educativa”, con los lineamientos que como
ANEXO forman parte de la presente resolucion:

Propuesta Destinatarios

Alumnos de 5to afio, division “A”
del Bachillerato Economia y
Administracion del Colegio

Secundario San José N° 8100

“Yo emprendedor”

ARTICULO 2°.- Establecer que la Prof. Paola Guardatti y la Cra. Maria Rosa Panza
de Miller, tendran a su cargo la coordinacién, seguimiento y supervision del referido
proyecto.

ARTICULO 3°.- Publiquese en el Boletin Oficial de la Facultad y hagase saber a la
Direccién de Posgrado y Recursos Propios, al alumno responsable del dictado, a la
Prof. Paola Guardatti, a la Dra. Maria de los Desamparados Talens a la Cra. Maria
Rosa Panza, para la toma de conocimiento y demas efectos.
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ANEXO
EXPTE. N° 6333/19

278-19

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SALTA
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS, JURIDICAS Y SOCIALES

PROFESORADO EN CIENCIAS ECONOMICAS
(COHORTE 2018-2019)

PROYECTO DE PRACTICA DOCENTE

Yo Emprendedor

Alumnos:

Lic. Solano Fabian Quipildor Morén
Cra. Paula Andrea Romero

Docentes:

Dra. Maria D. Talens
Prof. Paola Guardatti
_ :Cra.iMa\g\ia Rosa Panza




NATURALEZA

El presente Proyecto de Practica Docente se enmarca dentro del Profesorado en Ciencias
Econdmicas Cohorte 2018-2019 de la Facultad de Ciencias Econdmicas, Juridicas y Sociales
de la Universidad Nacional de Salta.

Cabe destacar que la propuesta surgié a partir deobservaciones de clases y entrevistas
realizadasa directivos del colegio secundario San José y al docente fitularde la asignatura
“Gestion de Proyectos”. Dichas observaciones y entrevistas resultaron vitales,no sélo para
analizar la situacion actual,sino tambiénpara encarar la totalidad del procesocon una mejor
preparacion y prevision. Asi lo plantea Zabalza al explicar lo que involucra un proyecto en si:
“Pensar en un proceso en su totalidad implica no dejar las cosas a la improvisacion, ni proceder
por la mera adicién de partes segun se vayan presentando.””’

Posteriormente,se planteélaposibilidad de brindar desde la propia profesion de los practicantes
un aporte enriquecedor, siendo esta propuesta aprobada por los directivos del colegio y el
profesor de la asignatura.

Gestion de proyectos es una materia interdisciplinaria que abarca contenidos de disciplinas
tales como el Marketing, Finanzas, Contabilidad, Derecho, Administracion entre otras. La
misma tiene como finalidad viabilizar la formulacion de un proyecto, mediante la formacion de
emprendedores cuyaformacion serd parte de su capital de conocimiento y experiencias. De
acuerdo a lo que dice Gvirtz al explicar la Teoria del Capital Humano, “...Ia educacion es
considerada como uno de los factores que permiten explicar y potenciar el crecimiento
econémico™,

Ademas este proyecto apunta a que los alumnos asuman un rol de emprendedores facilitando
herramientas conceptuales y practicas que puedan emplear en el futuro desarrollo de sus
oficios dado que en el colegio cuentan con talleres de carpinteria, herreria, textil, entre otras.
En este sentido,Garcia Aretio y otros autores afirman que: “Mediante la educacion se adaptan
los individuos al comportamiento y exigencias de su grupo social y también se les imprime el
deseo de mejorar y cambiar su propia realidad. La educacion prepara la integracién en ese

ambiente, promoviendo asi tanto el progreso individual, como el de la sociedad™.

Los contenidos que se pretende transmitir a los alumnos estan encuadrados en el programa de
la materia elaborado por el profesor titular de la misma. Por ende, se decidid colaborar en el
dictado, mediante la utilizacién por ejemplo de otros recursos didacticos como asi también la
mirada desde otro punto de vista; con el objeto de que las practicas llevadas a cabo sean
beneficiosas para todas las partes.

‘Zabalza, Miguel Angel. (2003). Competencias docentes del profesorado universitario. Calidad y desarrollo
grofesicnal. Madrid. Narcea. )
Gvirtz, Silvina: Palamidessi, Mariano. (2006). El ABC de la tarea docente: Curriculum y Ensefianza. Buenos Aires.
Aique Grupo Editor.

3Garcia Aretio, Lorenzo; Ruiz Corbella, Marta; Garcia Blanco, Miriam. (2009). Claves para la educacién. Actores,
agentes y escenarios de la scciedad actual. Madrid. Narcea.
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FUNDAMENTACION 276"

El Colegio Secundario San José es una institucion creada en el afio 1989, para satisfacer las
necesidades educativas de la zona norte de la Ciudad de Salta, donde la poblacion crecia y no
existian colegios secundarios para que los chicos pudieran seguir estudiando. Ofrecen
complementariamente talleres de capacitacién en diversos oficios como carpinteria, herreria,
textil y agro; para brindar a sus alumnos mejores herramientas que le permitan enfrentar el
desafio de forjar su propio destino.

Emprender es un acto importante dentro de la economia de un pais, que asi como la
educacion, tiene un impacto social trascendente. Por ello, es clave dotar de conocimiento
necesario para formar emprendedores en una realidad social que reclama el desarrollo de
nuevos emprendimientos. Dicho conocimiento es un recurso mas que se les brinda a los
alumnos y conformara parte de su patrimonio cultural. Gvirtz afirma que: “La educacion es el
conjunto de fendémenos por los cuales una sociedad produce y distribuye saberes de los que se
apropian sus miembros y permite la produccién y reproduccién de una sociedad™. Entonces, se
procura que estas practicas constituyan un aporte significativo de saberes a los alumnos.

La presente propuesta radica en la necesidad de inculcar y motivar en los adolescentes el
espiritu emprendedor mediante el desarrollo de actividades que permitan el aprendizajede los
contenidos propuestos a través de la practica. Es decir que los alumnos aprendan a, saber y
saber hacer, de alli el nombre “Yo emprendedor”.Asimismo se decidio disefiar este proyecto
porque se considera fundamental poder llevar a la practica lo aprendido en las clases del
profesorado y enfrentar el desafio de generar un cambio en los alumnos, es decir, lograr que
ellos se involucren e internalicen lo que pretendemos ensenarles. Esto seria lo ideal, asi como
lo sostiene Alliaud “Las transformaciones en otros suelen percibirse como actos de conversion
{casi religiosas en cuanto a su formato) y su constatacion constituyen una experiencia
gratificante para los docentes. Llevado esto al extremo, el maestro deviene en convertidor que
logra algo milagroso, cuasi magico: transmutar las almas de las personas™.

Se destaca ademas que, en las observaciones realizadas se constatd la educatividad del
docente en el aula, entendida por Aretio y otros autores como “la capacidad que tiene todo
individuo de influir en otros™, por ellolo que se busca con estas practicas es fortalecer y
complementar el proceso de educacion actual en el grupo de alumnos.El mismo consta de
veintiocho alumnos cursando el ditimo afio, en el cual se observaron ciertas dispersiones que
requieren un esfuerzo y constante intervencion del profesor para lograr mantenerlos atentos a
la clase.

En resumen, se puede decir que todo acto de emprender va acompafiado de un proceso de
ensefianza previo que favorece al éxito en su ejecucion.




DESTINATARIOS

Las clases estan destinadas a los alumnos del guinto ano division “A” del Bachillerato de
Economia y Administracion que se dicta en el Colegio Secundario San José N° 8100.

OBJETIVOS

» Que los alumnos reconozcan la importancia de la educacion como eslabén de la
economia.

+ Que los alumnos valoren el impacto social de un emprendimiento.
* Que los alumnos internalicen las herramientas financieras y de marketing elementales.
* Que los alumnos integren los conocimientos adquiridos con las practicas propuestas.

PROPOSITOS

* Promover en los alumnos el espiritu emprendedor.

¢ Dotar de conocimientos vy herramientas Utiles para desempefarse como
emprendedores.

e Fomentar el trabajo en equipo.

CONTENIDOS

Unidad 1: Administracion financiera.

Administracion: concepto. Capital Inicial. Equilibrio financiero. Cash Flow. Presupuesto:
concepto. Ventajas de los presupuestos. Presupuestos Econdmicos y Financieros.
Presupuestos de ventas, costos y gastos. Presupuestos de ingresos y egresos. Balance
general proyectado. Formulacion de proyectos de inversion.

Unidad 2: Marketing.

Marketing: concepto. Mercado: concepto desde el punto de vista del marketing. Segmentacion
del mercado. Criterios de segmentacion. Demanda: concepto y determinantes. Estimacion de la
demanda. Estudio de mercado: concepto. Investigacion de mercado: concepto. Pasos para
hacer una investigacion de mercado.

METODOLOGIA

Las clases seran teodricas y practicas. Las mismas se daran inicio con una pregunta derivada
de problematicas reales vinculadas al tema a tratar en la clase, con el objeto de llamar la
atencién de los alumnos. Dejando la incognita a resolver se repasaran los contenidos de la
clase anterior y se concatenara mediante una introduccion el tema de la clase del dia. Se
expondra y explicara a los alumnos los contenidos principales de la misma, para ello se
utilizaran los siguientes recursos:

Metodoldgicos:

e Ejemplos y analisis de casos cotidianos
« Analisis de documentacion
« Esquemas, croquis. mapas conceptuales y redes conceptuales
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¢ Proyeccion de videos de casos 2 7 8 -
¢ Proyeccion de diapositivas

* Proyeccion de imagenes de humor (memes)

» Fragmentos de peliculas

e Articulos periodisticos de diarios y revistas

» Relatos de experiencias y cuentos

¢ Exposiciones dialogadas

» Juegos: sopas de letras, crucigramas, rompehielos.

Materiales:

e Pizarrén vy fibras
s Fotocopias
* Laboratorio mévil: proyector y computadoras

La seleccién de estos recursos metodolbgicos responde a que 10s mismos se consideran
apropiados para la ensefianza a los destinatarios en cuestion. Para lograr captar la atencion y
evitar distracciones del grupo de alumnos, la metodologia tiene gue ser variada, asi lo afirma
Sanjurjo: "... la importancia de enriquecer los recursos de los gue nos valemos para concretar
una buena transposicion didactica™ .

Se elaboraran trabajos practicos que constan de gjercicios de aplicacion y iuego estos se
desarrollaran con la directa participacion del estudiante de manera que pueda internalizar los
temas tedricos y entender de mejor manera el alcance y proyeccion de las diferentes tematicas.
Asimismo se realizaran trabajos grupales para la resolucion de casos reales y la clase finalizara
con la puesta en comun y con la respuesta al interrogante planteado al inicio de la misma,
motivando la participacion vy la opinion critica de los alumnos. Se quiere lograr lo que propone
Antelo: "La ensefianza es exitosa si consigue provocar, impresionar, despertar curiosidad,
suscitar interés...”®

CRONOGRAMA TENTATIVO
Iy |
E N° | Fecha Hora Tema Docente |
! . . TL . Lic. Solano Fabian
t 1 28/05/19 | 09:30 3_10.50 Evaluacion Diagnostico Crax. Paiib ROMEES
2 30/05/19 | 18:00 a 18:40 | Unidad 2 Cra. Paula Romero
3 03/06/19 14:20 a2 15:40 | Unidad 2 Cra. Paula Romero
i 4 04/06/19 | 09:30a10:50 | Unidad 2 Cra. Paula Romero
5 06/06/19 18:00 a 18:40 | Unidad 2 Cra. Paula Romero
o . U ’ Cra. Paula Romero
6 10/06/19 | 14:20 a 15:40 | Unidad 2 y Unidad 3 Lic. Solano Fabian

7Saﬂjurjo. Liliana.; Rodriguez, Xulio. (2003). Volver a pensar la clase: las formas basicas de ensefar.
Rosario. Homo Sapiens.

®Antelo, Estanislao: Alliaud, Andrea. (2009). Gajes del Oficio. Ensefianza, pedagogia y formacion.
Buenos Aires. Homo Sapiens.
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N° | Fecha Hora Tema Docente ‘,
|7 | 11/06/19 | 09:30210:50 | Unidad 3 Lic. Solano Fabian J
| ORI ﬁ}.... - e 10
'8 | 13/06/19 | 18:00a 18:40 | Unidad 3 Lic. Solano Fabian |
f ; gazece s b s s nen = i
| 9 E 18/06/19 | 09:30a10:50 | Unidad 3 Lic. Solano Fabian }

) | o - 1 |
10 ‘ 24/06/19 | 14:20 a 15:40 | Unidad 3 Lic. Solano Fabian .
e e R R St |
|
11 | 25/06/19 | 09:30a10:50 | Evaluacion final Cra. Paula Romero l-
{ i Lic. Solano Fabian |
|12 | 27/06119 | 18:00 a 18:40 | Evaluacién final Cra..Faula Romero |
77777 L ‘ o ) B | Lic. Solano Fabian
EVALUACION

Evaluacion Diagnostico: Interrogatorio escrito para recabar datos y conocimientos previos.
Los resultados de evaluacion permitiran hacer los ajustes necesarios a la planificacion.

Evaluacion durante el proceso de aprendizaje: Se realizaran mediante ejercitaciones,
trabajos practicos, situaciones problematicas, analisis de casos y juegos. Asi también, se
considerara aspectos actitudinales como por ejemplo la participacion en clase.

Evaluacion Final: La misma consistira en una presentacion de negocios grupal durante 15
minutos, donde los alumnos expondran los aspectos fundamentales tratados en las clases.

BIBLI

OGRAFIA

Del proyecto:

v Ander Egg, Ezequiel, Aguilar Idafez, Maria Jose. (2010). Cémo elaborar un proyecto.

v

v

Guia para disefar proyectos sociales y culturales.

Zabalza, Miguel Angel. (2003). Competencias docentes del profesorado universitario.
Calidad y desarrollo profesional. Madrid. Narcea.

Gvirtz, Silvina; Palamidessi, Mariano. (2006). El ABC de la tarea docente: Curriculum y
Ensefanza. Buenos Aires. Aique Grupo Editor.

Garcia Aretio, Lorenzo; Ruiz Corbella, Marta; Garcia Blanco, Miriam. (2009). Claves
para la educacion. Actores, agentes y escenarios de la sociedad actual. Madrid. Narcea.
Antelo. Estanislao; Alliaud. Andrea. (2009). Gajes del Oficio. Ensefianza, pedagogia y
formacion. Buenos Aires. Homo Sapiens.

Sanjurjo, Liliana.; Rodriguez, Xulio. (2003). Volver a pensar la clase: las formas basicas
de ensenar. Rosario. Homo Sapiens.

De clases:

v
v

v
'

Goémez Giordano, Rubén. (2004). Proyectos de inversion para no economistas. Errepar.
SapagChain, Nassir. (2011) Proyectos de inversion. Formulacion y evaluacion. Santiago
de Chile. Prentice Hall.

Kotler, Philip; Armstrong, Gary. (1996). Mercadotecnia. México. Prentice Hall.

Basile, Dante. (1998). Desarrollo de proyectos de emprendimientos PYMES para el
crecimiento. Buenos Aires. Macchi.




271819
COLEGIO SECUNDARIO SAN JOSE N2 8100
Asignatura: “GESTION DE PROYECTOS”
Profesor: Roberto G. Tolaba
Curso: 5° Afio C.O. Divisian: A - B Turno: Manana — Tarde
Periodo Lectivo: 2.019

PROYECTO ANUAL
DIAGNOSTICO:
Evaluacion inicial de 5° Afio “A”:
En el diagnostico se evaiuaron como competencias: la comprension de texto y 1os

conocimientos previos, sobre los cuales se realizaron las siguientes actividades: lectura de un
texto y cuestionarics sobre contenidos trabajados en afies anteriores, tales como: metodos de
analisis empresarial (FODA), Administracion estratégica {Corporativas, de negocio v funcional)
y Marketing Mix (ias 4 “P"},

En fa primera actividad se tuvo como abjetivo el analisis y la interpretacion del texto leido, en
la segunda actividad se trato de determinar el grado de conocimientos adquiridos v asimitados
de los alumnos. Luego de examinar el diagnostico se concluyo que: aproximadamente el 58%
{15 alumnos} demostraron tener las competencias mencionadas, mientras que el 42%
restante (11 alumnos) reflejan clerta dificuitad en la identificacian de las variables necesarias
para realizar un analisis empresarial vy no desarrollan estrategias empresariales adecuadas.
Evaluacidn inicial de 5° afio “B”: En este caso se realizd al mismao diagnostico con el sigujente
resultado: sobre un total de 32 alumnos se determino que el 44% {14 alumnos) aprobaron e
diagnostico demestrando poseer [as competencias mencionadas, mientras que el 56% restante
{18 alumnos) no lograron aprobar el diagnostico reflejando mayor problemas con los
conocimientos previos y en algunos casos con la comprension de texte, en los casos de los

desaprobados & alumnos no desarrollaron el examen v hubo 3 ausentes

FUNDAMENTACION:

La asignatura tiene como finalidad asentar sus raices en los contenidos que contribuyan &
profundizar a traves de la integracion, el marco teorico que incluye el analisis de todos los
aspectos econdmicos, administrativos, contabies v gerencales, posibilitando de ese modo {a

formulacion de un proyecto productivo o social.

OBJETIVOS GENERALES:
» Reconocer ja importancia fundamental de toda actividad economica.
Valorar la importancia de generar emprendimientos dentro de un sistema economico
regional-tocal.
s Plasmar con claridad la idea sobre un proyecto de (nversion.
s Farmular con propiedad proyectos de mversion
e Reconocer ¢l desarrolio social de los Microemprendimientos a partir de la generacion
de fuentes de trabajos v de la propia supervivencia de {os emprendedores.
«  Evaluar los proyectos con precision y claridad desde un punte de vista técnico v
' S CONOMICO,
grticipar activamente, en forma solidana y responsable en la preparacion y



CONTENIDOS CONCEPTUALES:
Unidad N° 1: Proyectos
Generalidades sobre los proyectos. Supuestos a tener en cuenta. Alternativas de inversion
ofrecidas por el mercade de capitales. Sistema economico: Concepto. Circutacion fisica y
monetaria. £l origen del ahorro. Factores productivos. Proyecto: Concepto. Clasificacion.
inversion: Definicion. Analisis de la definicion. Caracteristicas de 13 inversion. Los
Microemprendimientos: Concepto. Caracteristicas. El Microemprendedor: Concepto.
Caracteristicas. blementos de los proyectos de inversion: Decision de invertir. Métodos de
evaluacion de proyectos. Ente ejecutor de un proyecto. Momentaos de los proyectos de
inversion. Desarrolle de los proyectos. Formulacion de proyectos de inversion.
Actividad:

* [xposicion dialogada de jos contemdos correspondientes.

* Realizacion de esquemas explicativos en el pizarron.

* Dictado de contenidos.

e Analisis de art. periodisticos

e Formulacion en guias de proyectos de inversion,

+ Talleres practicos de fabricacion de productos.

Unidad N° 2: Administracion empresarial
Administracion: Concepto. Capital inicial. Equilibrio financiero. Cash Flow. Presupuesto:
Concepto. Ventajas de [os presupuestos. Presupuestos Econémicos y Financieros.
Presupuestos de ventas, costos y gastos. Presupuestos de ingresaos y egresos. Balance general
proyectado. Formuiacion de nroyectos de inversion.
Actividad:

¢ Exposicion dialogada de los contemidos correspondientes.

* Realizacion de esquemas explicativos en el pizarron.

¢ Dictado de contenidos.

e Formulacion en guias de proyectos de inversion.

= Intensiva actividad practica.

Unidad N° 3: Mercado de consumo
Marketing: Concepto. Mercado: Concepto desde el punto de vista del Marketing. Actores del
mercado. Segmentacion del mercado: Criterios de segmentacion. Como definir el mercado.
Demanda: concepto y determinantes. Estimacion de la demanda. Demanda global. Estudio de
mercado: Concepto. Métodos de investigacion. Pasos para hacer un estudio de mercado.
Realizacion de un Estudio de mercado.
Actividad:

s Exposicion dialogada de los contenidos correspondientes.

« Realizacion de esquemas explicativos en el pizarron.

e Dictado de contenidos.

e Analisis de art. periodisticos.

e Formulacion en guias de prayectas de inversion.

e |nvestigacion de mercado.

<
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Unidad N° 4: Mercado Meta
Segmentacion def mercado: Bases para una segmentacién. Reguerimientos para una
segmentacion efectiva. Orientacion al mercado meta. Posicionamiento para una ventaja
competitiva. Segmentacion demografica, Segmentacion Psicografica. Segmentacion geografica.
Estrategias: Eleccion v aplicacion. Formulacion de proyectos de inversion.
Actividad:

* Exposicion dialogada de los contenidos correspondientes.

* Realizacion de esguamas explicativos en el pizarrén.

e lectura, analisis de textos.

¢ Formulacicn en guias de proyectos de inversion,

o Trabajos expositivos por parte de alumnos (Power Point).

& Investigacion sobre temas propuestos por el docente.

PROYECTO TRANSVERSALES

_PROVECTO INSTITUCIONAL _ ACTIVIDAD | TIEMPO
COMPRENSION LECTORA Y 1. Leer en voz alta, deteniéndose en e . Durante el
ORTOGRAFICA vocabulario, esclarecerio, consultar a los . desarrolio de

estudiantes por el significado de algunas  1as clases
palabras, mostrar de diferencia entre las '
- expresiones cotidianas v las disciplinares,
“anotar el vocabulario clave y utilizar el
- diccionario.
2. Realizar preguntas cuyas respuestas no
estén explicitamente en el texto pero,
puedan inferirse de la lectura. 3.
Diferenciar las palabras tecnicas de
S _2quellasdeusoformal.
PESI Bl rol de las mujeres en las Al final de i3
organizaciones, Integracion de la mujer unidad 3
en las decisiones de las empresas.
Proyeccion de la pelicula: “Lo que ias
| Mujeres plensan”

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS:

1. Exposicion de temas con su respectivo analisis a traves de cuadros, graficos, tablas,

redes conceptuates, etc.

2. Dictado de apuntes previamente elaborados,
Para todo el contenidoe del programa interaccion y participacion dinamica.
ntensiva aplicacion practica de los conocimientos adquiridos.




RECURSOS:
e Pizarron vy fibra
¢ Fotocopias.
¢ Guias de formulacion de proyectos.
s Recortes de diarios y revistas.
¢ Documentos de formulacion de proyectos de Microemprendimientos.

CRITERIOS DE EVALUACION:

Se consideran dos paradigmas para la evaluacion de los aprendizajes y ia ensenanza: el

cuantitativo y el cualitativo

Conjugando los enfoques cuantitativos y cualitativos, fa evaluacion sera programads en

momentos pertinentes para recoger informacion sobre los procesos de ensenanza vy

aprendizaje:

<+ Inicial: Se centrara en el diagndstico de la situacion inical de los alumnos,
proporcionando la informacion requerida para la toma de decisiones sobre qgue
contenidos reforzar.

Ex Formativa: Se centrara en ia observacion de las dificultades que existen durante los
procesos de ensenanza y de aprendizaje.

<+ Sumativa: Se centrara en la revision, comprobacion final e integracion de los contenidos

trabajados a lo largo de! espacio curricular.

COMPETENCIAS:
s Destaca la importanca de la Administracion como una disciplina valida para los
emprendimientos
s Reconoce el "Mercado de Consumo” como escenario de los emprendimientos.
e {dentifica la demanda vy la oferta como variables fundamentales del mercado
e Formula proyectos de inversion en diferentes guias.
e Utiliza la terminologia de la disciplina en forma apropiada.
e Distingue ias fases de un proyecto de inversion caracterizande a cada una
e Confecciona presupuestos economicos y financieros correctamente.
o Distingue los presupuestos de ventas, costos, iNgresos y egresos segun sus

componentes

TIEMPO:
1° Trimestre Unidad N° 1
Unidad N” 2
2° Trimestre Unidad N° 2
Unidad N° 3

>

3° Trimestre Unidad N°
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ESTRATEGIAS REMEDIALES:
Para cada uno de los trimestres desaprobados se implementaran las siguientes actividades de
recuperacion:
» Clases de consulta, ortentacion y revision de los contenidos desarraifados.
» Presentacion de la carpeta con todos los contenidos desarrollados durante cada
trimestre.
Trabajos de investigacion sobre contenidos desarrollados en cada trimestre.
Presentacion de trabajos de investigacion en tiempo y forma.
» Defensa expositiva de los trabajos presentados grupal o individuaimente en forma oral
y en donde se tendra como criterios de evaluacion:
Conceptualizacion precisa de los contenidos.
Organizacien y presentacion de los contenidos
Uso de recursos adecuados para la exposicion.

Profundizacion de la investigacion,

BIBLIOGRAFIA:

~  "Proyectos de tnversion para no economistas” Gomez Giordano, Ruben |
~ “Técnicas de Gestion para Microempresarios” Buyatti, Csmar D.

~ “Desarrollo de Proyectos de Emprendimientos PYMES. " Basile, Dante.

»  “Microemprendimientos” Lezanqui, Perla:
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