Universidad Nacional de Salta Facultad de Ciencias Fcondmicas,
Juridicas y Sociales

RESOLUCION CDECONA 656 . 1H

Expte. N° 7022/15

Salia, 23 NOV 2015,

VIS T O: Lanota presentada por la Prof. Paola Guardatti, mediante la cual eleva
propuestas de Cursos de Capacitacién presentados por alumnos del Profesorado en
Ciencias Econémicas y Profesorado en Ciencias Juridicas, los que se dictaran en el marco
de las practicas docentes correspondientes al Médulo IIT: "La Practica Educativa", y.

CONSIDERANDO:

Que las propuestas elevadas significan un gran aporte para los destinatarios, las
que fueron bien valoradas en experiencias anteriores, posicionando a nuestra Facultad en
una situacion de relevancia social y académicas.

Que en el Reglamento de las Practicas Docentes aprobado por Res. CD 385/09-
Anexo IlI- punto 2 inc. I, se establece que el desarrollo de las practicas se podra
formalizar mediante Propuestas de Capacitacion.

Que la Coordinacion de Posgrados emitié el informe que obra a fojas 44.

Que la Comision de Posgrado y Extensién Universitaria de esta Unidad
Académica, aconseja a fojas 45 y 46 autorizar ¢l dictado de los Cursos de Capacitacion
propuestos.

Que el Consejo Directivo en su Reunién Ordinaria N° 18/15 de fecha 17/11/15
aprobo el dictamen de la Comisién de Posgrado.

POR ELLO y en uso de las atribuciones que le son propias,

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS,
JURIDICAS Y SOCIALES

RESUELVE:

ARTICULO N° 1.- Autorizar el dictado de los Cursos de Capacitacion, realizados en el
marco de las Practicas Docentes, por alumnos de las carreras de Profesorado en Ciencias
~ Econdmicas y Ciencias Juridicas, los que a continuacién se detallan:

eh Alumnos Propuesta Destinatarios
‘| Cr. Cardozo, José Luis Presupuesto Alumnos avanzados de la
S -['D.N.I. N° 21.713.519 Publico y las Facultad de Cs. Econdmicas,
' o4 ;g/\ Cr. Plaza, Pablo Alejandro Contrataciones | Juridicas y Sociales- U.N.Sa. y
C + | D.N.IN® 30.636.649 del Estado otras Universidades.
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Lic. Florenciano, Edith Liliana Curso de Emprendedores y/o estudiantes
D.N.I. N°© 29.829.495 Marketing para | avanzados de carreras afines.
Lic. Flores, Rubén Alberto Pymes Comerciantes,

D.N.I. N° 28.633.324

Abog. Gonziles, Gabriel Alejandro | Derechos Abogados ndveles,
D.N.IN®25.618.869 Humanos e Mediadores, Funcionarios del
Abog. Morales Murillo, Alexis Eric | Igualdad de Poder Judicial, Operadores.
D.N.I. N°26.804.174 Género

ARTICULO N° 2.- Aprobar los lineamientos de los del Curso de Capacitacion:
“Presupuesto Pulblico y las Contrataciones del Estado”, “Curso de Marketing para Pymes”
y “Derechos Humanos e Igualdad de Género”, los que como ANEXO I, II y III,
respectivamente, forman parte de la presente resolucion.

ARTICULO N° 3°- Establecer que la Direccion y Supervision de los Cursos de
Capacitacion citados en el articulo 1°, estara a cargo de la Profesora Paola Guardatti, Cra.
Maria Rosa Panza y Dra. Maria de los Desamparados Talens, docentes responsables de las
carreras de Profesorado en Ciencias Economicas y Profesorado en Ciencias Juridicas.

ARTICULO N° 4°- Hagase saber a la Coordinacién de Posgrado, a los alumnos

_«_ responsables del dictado de los Cursos, a la Prof. Paola Guardatti, Cra, Maria Rosa Panza

[, \\( /-\ y Dra. Maria de los D. Talens, y otros mteresados para su toma de razon y demas efectos.
cllm/msrr - g
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ANEXO I

Docentes:

Publico y las

i —

Cr. José Luis Cardozo
Cr. Pablo Alejandro Plaza

.15



de la Contabilidad Publica, desconcierta a los estudiantes ciencias economicas -
particularmente a los alumnos de la carrera de Licenciatura en Administracion-
respecto de la naturaleza, alcance y contenido de la disciplina, ya que la gran maycria
de elios cuando comienzan la cursada de la materia esperan ansiosos el desarrollo de
contenidos vistos hasta aqui al estudiar la Contabilidad privada, tales como
Patrimonio, Activo, Pasivo, Cuentas, Asientos Contables, Criterios de Imputacion de
ingresos y Gastos, Normas de Valuacién y Exposicion, etc., lo que se da recién luego
de cursar poco mas de la primera mitad de la asignatura. Dicho desconcierto es
mucho mayor cuando comienzan a abordarse institutos propios —prima facie- de la
Administracion y las Finanzas Publicas, a los que posteriormente se sumaran
conceptos provenientes del Derecho Administrativo. Entonces el gran interrogante de
los estudiantes es “; Cuando veremos Contabilidad?”, o “; Cuando comenzaremos con
los asientos o registraciones contables?” o hasta incluso comentariés tales como “esto
es un flasco, ya rendimos el primer parcial y aln no vimos nada de Contabilidad, ni
siquiera un Balance de Sumas y Saldos hemos hecho”. Recién al promediar la
cursada de la materia se abordan cuestiones de la Contabilidad como disciplina,
aplicados a la Hacienda Publica, objeto de estudio de la Contabilidad Pabilica.

Lo descripto precedentemente hace que el estudiante de ciencias
econdmicas cuando cursa la materia Contabilidad Publica, no se entusiasme
demasiado con contenidos fundamentales que ella le ofrece tales como el
Presupuesto y las Contrataciones del Estado, entre ofros. Si a esto se le agrega el
hecho de que estos aspectos no suelen desarrollarse con la profundidad que su

e

importancia exige en las céte spectivas, de casi ningune universidades

as respectivas,
del pais, debido a la gran cantidad de contenidos que abarca la disciplina y que —
desde luego- incluyen los programas de la materia, el resultado en la formacion
académica del estudiante de ciencias econdmicas en ésta area, no es el optimo o el
adecuado, lo cual se evidencia no solo a la hora de evaluar los examenes respectives,
sino también al momento de ejercer la profesién en el Sector Publico, una vez
graduado. De ahi el interés de los suscriptos en coadyuvar a una formacién mas
integral de los mismos.
3 Por ello, y partiendo de la premisa de que sin practica en la formacion
3é¢§év;§émica de los estudiantes, resuita tedioso —y cuando no tenebroso- el desempefio
i< déf,;fikturo egresado en las areas administrativo contable de la administracién publica -
;;;;;\posfibie campo para el ejercicio profesional del Contador Plblico-, los autores del

x._(,(/‘:/fpres:ante proyecto intentamos incursionar a los estudiantes de esa Catedra a la

reélidad practica que le ofrece el recientemente descripto campo de actuacién




&

Clase 2: El proceso presupuestario: elaboracién y aprobacion del presupuesto.\d

Técnicas para la formulacion del presupuesto. Esquema Ahorro, Inversion,
Financiamiento. Interpretacion de los resultados.

Clase 3: Modificacién del Presupuesto. Vigencia y prorroga del Presupuesto.
Ejecucion, seguimiento y control presupuestario.

Clase 4: Ejecucidn de Gastos. Analisis e Interpretacion.

Clase 5: Calculo de Recursos: etapas. Analisis e Interpretacion.

Clase 6: Contabilizacién del presupuesto. Estados de Ejecucion Presupuestaria.

Clase 7: Organizacion del Sistema de Confrataciones: oOrgano rector, sus
competencias y responsables. Normativa aplicable a los distintos niveles de
estados (Nacion, Provincia y Municipios).

Clase 8 Contratos administrativos; bienes, obras publicas, empleo, concesiones,
otros. Caracteristicas de cada uno. Elaboracién de los legajos para los
distintos tipes de contratos.

Clase 9: Distintos tipos de contratos ptblicos. Caracteristicas particulares de cada uno.

Clase 10: Contratos de Obra publica: procedimiento de seleccion del co-

contratante, modalidades de contratacion, etapas del proceso licitatorio, pliego
de condiciones. Registro de contratistas del Estado.

i) Destinatarios

El presénte proyecto esta destinado estudiantes de las carreras de Contador
Publico Nacional y/o Licenciatura en Administracién de la Facultad de Ciencias
Econémicas, Jurfdicas y Sociales de la Universidad Nacional de Salta —-u otras
universidades del pais- que hayan cursado o que se encuentran en condiciones de

Fiw v [EE=] i LI A = R e R L ¥

bilidad Publica v/o Administracidn v Hacienda Plblica y/o
S

finanzas Publicas y Derecho Tributario, o sus equivalentes.

j) Responsables

La ejecucién de ésie proyecto estard a cargo de los Contadores Pablo
Alejandro Plaza y José Luis Cardozo, ambos alumnos regulares del Profesorado de
Cs. Econémicas de la Universidad Nacional de Salta, Cohorte 2.014.-

N k) Evaluacion:

il Dada la naturaleza de éste propésito, asi como los objetivos y la
: metodologia propuesta, la evaluacion seré de carécter formativa o procesual, ya que

en definitiva lo que se busca es que el alumno aprenda e internalice la aplicacion
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Clase 2: El proceso presupuestario: elaboracién y aprobacion del presupuesto.

Técnicas para la formulacién del presupuesto. Esquema Ahorro, Inversion,
Financiamiento. interpretacién de los resultados.

Clase 3; Modificacién del Presupuesto. Vigencia y promroga del Presupuesto.
Ejecucion, seguimiento y control presupuestario.

Clase 4: Ejecucidn de Gastos. Analisis e Interpretacion.

Clase 5: Célculo de Recursos: etapas. Analisis e Interpretacion.

Clase 6: Contabilizacidn del presupuesto. Estados de Ejecucidn Presupuestaria.

Clase 7: Organizacion del Sistema de Contrataciones: O6rgano rector, sus
competencias y responsables. Normativa aplicable a los distintos niveles de
estados (Nacién, Provincia y Municipios).

Clase 8: Contratos administrativos: bienes, obras publicas, empleo, concesiones,
otros. Caracteristicas de cada uno. Elaboracién de los legajos para los
distintos tipos de contratos.

Clase 9: Distintos tipos de contratos publicos. Caracteristicas particulares de cada uno.

Clase 10: Contratos de Obra publica: procedimiento de seleccién del co-

contratante, modalidades de contratacion, etapas del proceso licitatorio, pliego
de condiciones. Registro de contratistas del Estado.

i) Destinatarios

El presente proyecto estd destinado preferentemente a los alumnos regulares
de la Facultad de Ciencias Econdmicas, Juridicas y Sociales de la Universidad
Nacional de Salta, que hayan cursado ¢ que se encuentran en condiciones de cursar
el “Seminario de Practica Profesional” en el segundo cuatrimestre del periodo lectivo
2.015.-

i) Responsables

La ejecucién de éste proyecto estara a cargo de los Contadores Pablo
Alejandro Plaza y José Luis Cardozo, ambos alumnos regulares del Profesorado de
Cs. Econdmicas de la Universidad Nacional de Salta, Cohorte 2.014.-

Evaluacion:

f’r’ﬂf‘ Dada la naturaleza de éste propésito, asi como los objetivos y la
/o ‘njxetodologla propuesta, la evaluacién sera de caracter formativa o procesual, ya que

-

en definitiva lo que se busca es que el alumno aprenda e internalice la aplicacion




Alberdi, Juan Bautista: “Bases y Puntos de Partida para la Organizacién Politica -7

de la Republica Argenting”.

Alberdi, Juan Bautista: “Derecho Publico y Provincial Argenting”.
Bayeto: “Manual de Contabilidad Publica™.

Ale, Miguel Angel: “Manual de Contabilidad Gubernamental”. Ediciones Macchi.
Buenos Aires, 2.001.




RESOLUCION CD ECO N°
Expte. N° 7022/15

Salta,

ANEXO 11

TRABAJO PRACTICO FINAL: CREACION DE UN PROYECTO

Denominacion del Provecto':

“CURSO DE MARKETING PARA PYMES”. CENTRO CULTURAL RECTOR DR.
HOLVER MARTINEZ BORELLL

Descripcion del Proyecto”

La preparacion en el Area de la Comercializacion, permite el acceso al conocimiento de
los diversos actores que participan de manera directa e indirecta en la vida de una

empresa.

El curso estd planteado para ubicar al participante en el anélisis y determinacion de
estrategias de Marketing, para ello se incursionara profundamente en: el Marketing y su
ambiente, comportamiento del consumidor, mezcla comercial, mercado objetivo,

investigaciéon de mercado y técnicas de ventas.

Marketing para PYMES esta ideado para desarrollar y perfeccionar las competencias de
los profesionales que tengan que asumir la direccién y coordinacion de tareas de
Marketing en la empresa, ya sea en calidad de duefios, responsables o encargados. Sin
importar caracteristicas de la organizacion ni el tipo de negocio. Su contenido también

resulta de gran valor para quienes tienen pensado dar inicio a un micro emprendimiento.

El conocimiento y aplicacion del contenido del curso permite llegar a los mercados, hacer
visihle las producciones vy principalmente producir el impacto deseado en los

consumidores.

Se trata de un curso presencial; para participar del mismo el interesado debera inscribirse
ajustandose a los requisitos administrativos del Centro Cultural Rector Dr. Holver Martinez

Borelli (inscripcion y horarios) y esta destinado para un cupo de 30 personas.

E| contenido del curso se encuentra integrado por seis (8) unidades, las mismas seran
desarrolladas en trece (13) clases, con una concurrencia de dos (2) veces semanales, y el

. Hlempo de cada encuentro sera de dos (2) horas.

i

.f ‘.\CVT?Andgr ‘Egg, Ezequiel; Como elaborar un proyecto; 182; Lumen; 2005.
Ay

Ander Egg, Ezequiel; Como elaborar un provecto; 182; Lumen; 2005.
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" elaborar un proyecto”, 182; Lumen 2005.

El participante, con la asistencia y aprobacién del presente curso obtendra un Cerfificado
de Asistencia y Aprobacién sobre la tematica MARKETING PARA PYMES.

Fundamentacién®:

El entorno econdmico y social en el gue actian las empresas se encuentra en un
constante y acentuado cambio. Los nuevos modelos de negocios, las nuevas tecnologias,
la globalizacién y el protagonismo de los consumidores hacen que el Marketing sea uno
de los pilares fundamentales en la gestion estratégica y operativa de las PYMES.

En la actualidad el Marketing es indispensable para cualquier empresa que desee
sobrevivir en un mundo tan competitivo como el nuestro, el Marketing nos alcanza a todos

(empresarios — consumidores) por eso es necesario estudiarlo y analizarlo.

Toda empresa sabe que si se logra satisfacer a los consumidores, ganara su lealtad,
tendra buena imagen, que se transmitira a nuevos clientes potenciales gracias a lo cual
conseguira alcanzar sus objetivos, por eso en la actualidad, la mayoria de las empresas

reconocen qgue si tienen deficientes ganancias es por no dar importancia al Marketing.

Entonces, el Marketing constituye una disciplina sumamente valiosa cuando se trata de
incrementar las ventas, conquistar nuevos mercados, ofrecer ventajas competitivas a
través de un valor agregado; en definitiva busca maximizar la productividad de las PYMES

activando de este modo a la economia en su conjunto.

Generalmente se considera que las empresas de negocios son las encargadas de tener
como actividad al Marketing, pero realmente todos necesitamos de él, organizaciones,
personas fisicas; ejemplos: un partido polifico que trata de vender a su candidato, cuando
se pide a alguien que se cologue el cinturén de seguridad o use cascos, cuando se pide

alguna donacién, se convoca a un curso de capacitacion, etc.

Ademas no deberiamos desconocer que el Marketing esta entre nosotros, desde gue nos
levantamos hasta que nos dormimos permanecemos invadidos por mensajes que intentan
convencernos de consumir determinados productos (bienes y/o servicios) argumentando
“beneficios, cualidades, virtudes, conveniencias, etc., prometiendo satisfacer plenamente

~

N . ;
[&s hecesidades de los consumidores.

Ste'i’rﬁ'-fan Jorge. “Mas Didactica en la Educacion Superior”. UNSAM. 2008. Ander-Egg, Ezequiel, “Como
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del producto, fijacion de precios, promociones y canales de distribucion; todo ello en

funcién a las necesidades del mercado meta.
Metas®:

Tenemos como meta esencial promover cambios de conductas en los participantes del

curso, que se reflejaran cuando éste pueda:

e Transmitir el mensaje de la empresa, es decir, hacer llegar el mensaje de su
empresa al mayor numero de personas, indicando quiénes son, que venden,
virtudes del producto (bienes y/o servicios), precios, promociones, el lugar de
venta, medios de contacios, efc.

e Posicionarse en la mente del consumidor, se dara cuando su marca o producto,
sea lo primero que les venga a la cabeza a los consumidores, cuando éstos
piensen en el tipo de servicio o categoria de producto que su empresa ofrece.

e Aumentar los niveles de ventas, intimamente ligado con los anteriores, al
materializarse los sefialados, las ventas de la empresa crecen, creando valor para

los duefios.

Localizacion Fisica’:

El emplazamiento donde se ubicara el proyecto sera:
» macro-localizacién: el proyecto se ubicara en la Ciudad de Salta, en el centro
de dicha ciudad.
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e micro-localizacion:

Borelli, ubicado en calle Alvarado 551, Salta.

Metodologia®;

e Se iniciara con una dindmica grupal breve a partir de la cual se recuperara el
contenido trabajado en la clase anterior a los efectos de articular la presentacion
-.secuenciada del contenido y facilitar una primera incursién global en el contenido de la

clase del dia,

A Ahder-égé, Ezequiel, “ Como elaborar un proyecto”, 182; Lumen 2005.

ﬁy > w Ander—Egg. Ezequiel, “ Como elaborar un proyecto”, 188; Lumen 2005.
\N

{ B [ Stetman Jorge. “Mas Didéactica en la Educacidn Superior”. UNSAM. 2008.
\
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Interpretar la teoria del Marketing, identificar y sintetizar las principales funciones y

abjetivos.

Contenido:

Unidad n° 1: El marketing y su ambiente

1.

o Lo

Concepto de Marketing
importancia del Marketing
Evolucion del Marketing
La mezcla comercial

El entorno de Marketing

Unidad n° 2: Comportamiento del consumidor

8

2.
3.
4

Modelo de comportamiento de compra del consumidor
Influencias socioculturales sobre el comportamiento del consumidor
Influencias psicolégicas sobre el comportamiento del consumidor

El proceso de decision de compra del consumidor

Unidad n® 3: Mezcla Comercial

1.

2.
3.
4

E! producto
El precio
La plaza

L.a promocion

Unidad n® 4: El Marketing Meta

1.

2
3
4

2
3
\t’izt

El proceso del Marketing meta
Segmentacién del mercado
Determinacion de mercados meta

Posicionamiento de mercado

Unidad n° 5: Sistemas de informacién e Investigacion de mercados
a3

;Qistema de informacién de Marketing
1nvest|gat:|on de mercados
éiasnﬁcamon de las investigaciones de mercado

Etapas del proceso de investigacion de mercados

e
== 3
T




nara determinar indicadores que contemplen nivel de participacion, comprension,

responsabilidad y cooperacién entre pares.

.  De los aprendizajes: al inicio de la cursada se dedicara una clase a diagnosticar a
través de una encuesta cerrada para determinar el estado de los saberes de los

alumnos; para luego articular los contenidos previstos en el desarrollo del curso.

A efectos de acreditar el curso se realizarda una evaluacion integradora. En el
disefio de la evaluacion se pensd en un cuestionario escrito que permita al

alumno poner en practica lo aprendido.

Bibliografia:

Kofier, Philip; Marketing; Prentice Hall 2001

Dib Chagra, Adrian; Infroduccién al Marketing; Gran Aldea Editores 2007
Dib Chagra, Adrian; Historias de Marketing; Macchi 2007

Stern, Testorelli, Vicente; Las claves del Marketing actual; Norma 2005

Destinatarios’

El grupo meta de beneficiarios inmediatos estard conformado por las personas con interés
en adquirir capacidades de comercializaciéon de bienes y servicios, fundamentado en

conocimientos académicos y dei mundo de ios negocios:

e Adultos comprendidos entre 18 a 60 afios de edad.
Saxa: masculinoffemenino

» Emprendedores

Estudiantes de carreras afines a la temética del Marketing.

Comerciantes

S 14
L

1 fg sl
Responsables

£
o™
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Y e

.f’; _jﬂ{f-’Ander—Egg, Ezequiel; Como elaborar un proyecto; 18%; Lumen; 2005.
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RESOLUCION CD ECO N°
Expte. N° 7022/15
Salta,

ANEXO III Afo 2015

Universidad Nacional de Salta- Facultad de Ciencias Economicas, Juridicas y

Sociales. Profesorado en Ciencias Econdmicas y Juridicas.

TiTULO: “DERECHOS HUMANOS Y LA IGUALDAD DE GENERO”.

“Las pruebas sobre los beneficios que aporta la igualdad son abrumadoras: las
economias crecen, se alivia la pobreza, mejora el estado de la salud y las comunidades

se tornan mas estables y resistentes ante las crisis ambientales y humanitarias.”

{Phumazile Miambo-Ngouka)
Responsables: Dr. Gabriel Alejandro Gonzalez.
Dr. Alexis Eric Morales.

Breve descripcidn: el presente curso de capacitacion se dictara dentro del macro de
las Practicas Docente. que los responsables llevamos adelante en el desarrollo del
Profesorado en Ciencias Juridicas de la Universidad Nacional de Sailta. En este
contexto, y dentro de la problematica de la desigualdad Universal entre Hombres vy
Mujeres, la materia seleccionada intenta abordar un problema socio cultural no
resuelto aun en ningun pais del mundo’, y tal como fuere recientemente sostenido en
el Discurso dado por la Directora Ejecutiva de ONU Mujeres y con motivo de cumplirse
los veinte afios de la Declaracion y Plataforma de Accion de Beijing en La Cuarta

Conferencia Mundial sobre la Mujer.
NATURALEZA DEL PROYECTO:

Partiendo de ia base y concepcion de que los seres humanos nacemos

libres e iguales entre si, los responsables quieren abordar la problemética actual de los

.Derechos Humanos y la Igualdad de Género, dictando el presente curso de

-apacitacion, que permita identificar, reconocer, cambiar conceptos socio culturales,

fu‘gi{ift;emente arraigados en nuestro medic y contribuir, de esta manera, a una sociedad

Y mas justa y equitativa.

b S: | "‘-'7. . . . i .
<47 Directora Ejecutiva de la ONU Mujeres, discurso del 2/3/2015.



Mujeres, la participacion activa también de hombres en la materia, ayudaré a fomentar

también las relaciones de sororidad entre ios géneros.

PROPOSITOS U OBJETIVOS:

Los responsables del proyecto, en el dictade de este Curso, en la
busqueda de lograr profundizar el conocimiente de los Derechos Humanos en general,
y de las mujeres en particular, con el abordaje de la Igualdad de género, han disefiado

este proyecto.

En este punto, es importante destacar y reconocer que existe en el
sistema educativo, tanto de grados como de post grados, un vacio a llenar. Con este
proyecto se ampiiaran los conceptos, los saberes previos, profundizandose el analisis
de la Igualdad de Genero, contribuyendo a la formacion continua de profesionales,
futuros profesionales vy operadores sensibilizados y comprometidos con la

problematica.

Asi también se pretende romper con el esterectipo social acerca de que
el hombre no puede abordar la perspectiva de género, por el contrario entendemos

que es un engranaje importante para construir el nuevo paradigma.

Como objetivos, en particular se pretende que los destinatarios del
curso esten en condiciones de identificar, reconocer, cambiar, participar y contribuir a

la real igualdad de oportunidades enire los generos con una visién humanista.

En este aspecto, es dable aspirar a lograr una cabal comprension por
partes de los asistentes de la problematica, para que desde su lfugar donde cumplen
sus tareas diarias pueda llevar adelante la labor del cambio social, en esta dura

problematica.
METAS:

A ia finalizacion del dictado del Curso, se espera que los alumnos hayan
_légrado alcanzar los objetivos particulares ya mencionados por los responsables del
*pr'oyecta. de manera que se incorpore a su léxico la terminoiogia especifica de la

i - tematica de género, que identifiquen las conductas y comportamientos caracteristicos
;\_/J y L . .
L/ | de la persona agresora y de la victima, que reconozcan los mecanismos de proteccion

n



analisis critico y el abordaje integral de los derechos humanos y su relacion directa con
la igualdad de género.

Se propiciara la activa participacion de los asistentes y para ello Ia
dinamica de las clases estard estratégicamente disefiada en la construccion vy
confrontacion de conceptos y patrones culturales, mediante espacios de reflexion
durante el dictado de las clases, como asi también en el momente de las lecturas
guiadas que seran sugeridas a ios alumnos, se permitira también el intercambio de
opiniones y sobre todo de vivencias cercanas relacionadas con la teméatica de la clase
v de los contenidos, actuando los disertantes de moderadores en las situaciones que

se vayan criginando por la participacion del alumno.

En consecuencia se plantearan analisis de casos, que partira de dos
tipos de tareas, una basada en casos reales, gue permitiran al alumno conocer su
resolucion en las instancias judiciales; los casos seleccionados seran propuestos por
los docentes a los alumnos, se utilizara también la adopcion de lectura obligatoria y
complementaria, materiales sugeridos por los profesores al momento de la entrega del
Programa del Curso y la recomendacion de la lectura previa de los textos para la

siguiente clase.

Ademas se presentara en el dictado de las clases videos de entrevistas
a diferentes profesionales y actores sociales, relacionados con el temario, para que los
alumnos puedan también contar con estos recursos audiovisuales, gue seran
utilizados como disparadores para una situacion de abordaje del contenido, en este
punto es preciso mencionar también que fragmentos de peliculas, y/o escenas de
programas de television pueden ayudar a reconocer casos y situaciones tipicas de

violencia de género, como ser la violencia mediatica, fisica, etc.

La metodologia que se desarrollara a lo largo del Curso se encuentra
relacionada con los contenidos propuestos, constituyendo ambos las dos caras de una
misma moneda®, guardando una coherencia con la evaluacion del Curso, la que

consistira en la presentacion de un Ensayo individual por parte del alumno, a los fines

“de obtener un Certificado de Aprobacién del Curso, mientras que el resto obtendra un

# *ARAUJO, Sonia, Dacencia y Ensefianza. Una introduccidn a la Didéctica, Universidad Nacional de

Quilmes, Ed. Bernal, 2008, Pag. 168.



4. Los nuevos tipos penales incorporados al Codigo Penal con perspectiva de genero,
Suspension del Juicio a Prueba en Casos de Violencia de Genero, Criterios de ia
Corte Suprema de Justicia de la Nacion y de la Corte de Justicia de Salta. Analisis del
Fallo Géngora (C.S.J.N) y fallos de la Corte de Justicia de Salta.

5. Politicas Publicas y Organismos Gubernamentales y No Gubernamentales, en el

abordaje de la Problematica.
CRONOGRAMA

El tiempo previsto para el desarrollo de los Contenidos es de seis clases
de tres horas cada una con un intermedio de quince minutos, sujeto al dictado de la
pertinente resolucion y conforme al Calendario Académico previsto por la Universidad.

Las clases seran semanales para culminar con el desarrollo de los contenidos

DESTINATARIOS

El Curso de Derechos Humanos y la Igualdad de Género esta orientado
a estudiantes, abogados, mediadores, personal administrativo del Poder Judicial,
Funcionarios que se desempefan en el ambito del Poder Ejecutivo y Judicial y de
otros organismos, como asi también va dirigido a los operadores que deseen

profundizar y adoptar contenidos con Perspectiva de Genero.

EVALUACION:

La tarea de evaluar es comprendida para el dictado del presente curso, y como
ya se adelantara al abordar la metodoiogia del proyecto, como un todo congruente,
coherente y logico, relacionado con los contenidos propuestos, y la metodologia

desarrollada a lo largo del curso de capacitacion.

v,

S Concebida como una actividad formativa, y en constante movimiento, dada
tamblen la dinamica propia del dictado de este curso, se trabajara sobre una
evéﬁfacién diagnéstica individual, tendiente a identificar y comparar posteriormente los

'/\{;:y ‘saberes previos del alumnado, con los conceptos gue se adqweren a la final del

L o \proceso formativo.



Secretario del Juzgado de Instruccion Formal N°1 de Tartagal 2008-2012.

Secretario del Juzgado de instruccién Formal 3° Nominacion del Distrito
Judicial del Centro, 2012-2013

Secretario de Camara, Tribunal de Juicio Sala Tercera del Distrito Judicial del

Centro afio 2013 y continua.

Dr. Alexis Eric Morales Titulo Abogado.

Asistente al Cursc de Posgrado organizade por la Facultad de Ciencias
Econdmicas, Juridicas y Sociales de la Universidad Nacional de Salta, sobre Derecho

del Trabajc.

Alumno del Profesorado de Ciencias Econdmicas y Ciencias Juridicas de la

Universidad Nacional de Salta.

Desempefio Profesional Ejercicio Liberal de la Profesion de Abogado desde el

2003 y continua.
RECURSOS:

Siguiendo los lineamientos de Ander Egg, consideramos que todo
proyecto requiere para su realizacion de una serie de recursos (bienes, medios,

servicios, etc) para obtener el producto y lograr ef objetivo inmediato®.

De esta manera, y durante el dictado del Curso se utilizaran diferentes
recursos materiales que consisten en herramientas puestas al servicio de los
asistentes, a saber la pizarra, fibron, proyeccién de videos, power point, cartilla de los
temas a desarrollar. Estos elementos forman parte del mobiliario de la Universidad, por
lo que se hara uso de los mismos. Asimismo, la Casa de Altos Estudios facilitara la
difusion e inscripcion del presente Curso que sera gratuito y con un cupo de sesenta

asistentes.

- “Ander Egg, (1994). Cémo elabarar un proyecto. Magisterio del Rio de la Plata, Bs. As.



